提出日：2019年3月1日
販売促進部長
販売促進部
佐々木純子
商品拡販イベントの企画
今春、発売を開始した「LEGATE＜レガート＞」（イタリア語で“滑らかに”の意味）の売上アップを図るため、人気歌手のコンサートとタイアップした全国の都市を巡る試供品配布と量販店でのPR活動を下記の通り行うことといたしました。ご検討のほどよろしくお願いいたします。

記
1. 名称
「LEGATE＜レガート＞」売上アップキャンペーン
2. 期間
[bookmark: _GoBack]2019年3月15日（金）～31日（日）
3. 企画意図
味わっていただき
おいしさを実感していただき
購買につなげる！



4. キャンペーン内容
A) 全国5都市で行われる人気歌手のコンサートで試供品を配布し、売店でも発売する。
東京：3/15-18
大阪：3/19-22
福岡：3/23-25
札幌：3/26-29
仙台：3/30-31
B) 全国500か所の量販店で試飲販売を行う。
C) 商品にはキャンペーンキャラクター「レガート」のストラップのおまけをつける。


5. キャンペーン効果
昨年のコンサート動員人数は約30万人で、今年は更に増えることが予想され、多くの見込み客を確保できる。スーパー等ではストラップのおまけをきっかけに子供や若者を中心に関心を持ってもらい、次回の購入へとつなげる。売上は15％アップの見込み。

6. 費用
A) アルバイトの人件費	700万円
B) 試供品、試飲の費用	2,000万円
C) 運搬、雑費	150万円

以上

