
消費で日本を元気に！

いま話題のヒット商品、これからブレイクする商品を紹介する特別パッケージ企画

日経トレンディ
 「New Wave！」

特別PR企画



毎年12月号で日経トレンディが発表する
注目企画「ヒット商品＆ヒット予測」。
本サイトは年末を待たず、リアルタイムで最新の商

品・サービス情報をお届けします。
消費や変化するLTVのモノ・コトの価値。今、ほんとう
に欲しい製品やサービスを選び・紹介あるいはブレイク
を予測しレビュー。いま買うなら、これから楽しむなら
“コレ！ ”を紹介する日経トレンディのコーナーです。

日経トレンディの消費者に対する
ブランド力をフルに活用！

月刊誌「日経トレンディ」が取り上げるヒット商品やトレンド予測、ブームの裏側、ヒットメーカーの
インタビュー、お得なマネー技、仕事や生活に役立つテクニックなどの最新情報をお届けしています。
誌面には載らない独自の記事も満載です！

▶URL https://xtrend.nikkei.com/sp/trendy/

＜注力キーワード＞

ヒット分析
ブレイク予測

大人気
話題の商品
ブーム解析

ヒットを作る人
など

日経トレンディ特設サイト（日経クロストレンド内）



あらゆるヒットを分析し、最新トレンドの“旬”な情報を取り上げてきた

「日経トレンディ」のエッセンスを活かす記事体広告

・日経クロストレンドへの記事体広告掲載

・誘導：タイアップ広告標準誘導枠4週間

・想定PV：1万 PV保証※

※日経クロストレンドの標準誘導枠の他、特設ビルボードと
外部ブーストも活用し、良質な記事コンテンツを1万PV保証でお
届けします。

本企画で目指すもの

トレンドに敏感な読者に
支持され、高い影響力を

持つメディア

「売れ行き好調な商品」
「これから注目の領域」

の想起性

「社会性」「経済性」
での信頼性、まじめさ
でのイメージ強化

内 容

＜原稿制作に関して＞

・文量は、A4サイズ2ページ
（3,000文字程度）となります 

記事体広告イメージ

商品
日経BP 総合研究所

客員研究員 品田英雄

※日経BP 総合研究所の研究員および識者（外部）を活用
する場合は、別途費用が必要となります

企画ロゴの
掲出



本企画の強み

すでに売れてる商品の評価を足がかりに
話題の可能性ある商品のヒット育成の
さらなる加速のサポート

広告やプロモーションを
「世の中の温度感」で補強する
第三者推奨的な発信
（媒体力で広告としてブリッジ）

アーリー
マジョリティー

アーリー
アダプター

イノベーベーター

レイト
マジョリティー

ラガード

「次に来る注目商品！」 「大人気！ヒット商品」

「今ホットな商品！」

可処分所得の高い男性ターゲットに

（ターゲット戦略の例）

本物指向の「違いが分かる大人」に

価格分の商品価値を理解する層に

流行をリードする情報感度の高い層に

そんなにヒットしている、定番ブランドだったのか。

気にはなっていたけど、勢いのある商品みたいだな。

「トレンディ」で注目しているんだったら、
無視できないな。

（生み出すインサイトの例）

この商品スペックだったらコスパが良いね

本企画の強み

お薦めの３つの実施タイミング



クロスメディアによる相乗効果を
ご予算に応じたプランを特別にご用意

＋100万円

広告プラン

※1）※日経クロストレンドの標準誘導枠の他、特設ビルボードと 外部
ブーストも活用し、良質な記事コンテンツを1万PV保証でお届けします。
※2）投稿内容に関しては、一部調整が必要な場合もあります。詳細はお申込
み前にご確認ください。

（通常料金：1,354万円）

広告料金

350万円
（通常料金：530万円）

＋

＋ インタビュー動画 or 
レビュー動画（3分程度）を掲載

or

＋
• 日経トレンディ 記事体広告２P
• 日経ビジネス     記事体広告２P

広告料金

650万円
（通常料金：1,354万円）

本企画は特設サイト「日経トレンディ ヒット商品＆ヒット予測」特別プランです。

プラン

日経クロストレンド内特設サイト

「日経トレンディ」連動タイアップ

• PV:1万 ※1
• archive：1年
• 誘導4週間

TRENDYコーナー内ビルボード（期間中ローテーション）
日経クロストレンド標準誘導枠
日経ビジネス電子版特別誘導パッケージ

• エンブレムの2次利用
• SNS投稿（Twitter/ Facebook) ※2

広告料金

350万円
（通常料金：530万円）

日経クロストレンド内特設サイト

「日経トレンディ」連動タイアップ＋雑誌記事体広告

100万円

• PV:1万 ※1
• archive：1年
• 誘導4週間

TRENDYコーナー内ビルボード（期間中ローテーション）
日経クロストレンド標準誘導枠
日経ビジネス電子版特別誘導パッケージ

• エンブレムの2次利用
• SNS投稿（Twitter/ Facebook) ※2



日経クロストレンド特設サイト連動
タイアップサイト

日経クロストレンド

350万円
（税別）

「日経トレンディ」
 ヒット商品＆ヒット予測」タイアップサイト

日経クロストレンド標準誘導枠（4週間）

日経ビジネス電子版特別誘導枠パッケージ（4週間）

・PCお知らせ情報                                                                                    4週間
・PCインフィード広告（新着情報・お薦め情報）                                 4週間
・PICK UP（テキスト）/スマホPICK UP（テキスト）                        4週間
・PICK UP（ビジュアルボックス)                                                          4週間
・スマホ・インフィード広告（新着情報・お薦め情報）                       4週間
・日経クロストレンド登録会員メール                                                   8回

・ビルボード                                                                                        4週間
・インフィード                                                                                 4週間
・おすすめ情報                                                                            4週間
・スマホインフィード                                                                     4週間
・日経ビジネス電子版メール（HTMLメール）                                  4回

※朝刊・夕刊合わせて

Webのみで展開

広告プラン（Ａプラン）

・企画サイト内：ビルボード ※今回より追加 4週間
・企画連動のＰＲスペース提供 ※今回より追加 半年間

※Aプラン：2022年2月 ゲオ様 実施事例に企画ロゴを追加

https://business.nikkei.com/


日経クロストレンド特設サイト連動
タイアップサイト

650万円
（税別）

「日経トレンディ」
 ヒット商品＆ヒット予測」タイアップサイト

日経クロストレンド標準誘導枠（4週間）

日経ビジネス電子版特別誘導枠パッケージ（4週間）

・PCお知らせ情報                                                                                    4週間
・PCインフィード広告（新着情報・お薦め情報）                                 4週間
・PICK UP（テキスト）/スマホPICK UP（テキスト）                        4週間
・PICK UP（ビジュアルボックス)                                                          4週間
・スマホ・インフィード広告（新着情報・お薦め情報）                       4週間
・日経クロストレンド登録会員メール                                                   8回

・ビルボード                                                                                        4週間
・インフィード                                                                                 4週間
・おすすめ情報                                                                            4週間
・スマホインフィード                                                                     4週間
・日経ビジネス電子版メール（HTMLメール）                                  4回

※朝刊・夕刊合わせて

Web＋誌面展開

広告プラン（Ｂプラン）

日経クロストレンド

＋
日経トレンディ転載 日経ビジネス転載

※Bプラン：2020年11月 味の素AGF様 実施事例に企画ロゴを追加

記事体広告

日経BP SPECIAL総合ト ッ プ お知らせ・ ニュースリ リース 著作権/リ ンク 記事の二次利用
個人情報について 日経Ｉ Ｄ利用案内

日経BP
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・企画サイト内：ビルボード ※今回より追加 4週間
・企画連動のＰＲスペース提供 ※今回より追加 半年間

https://business.nikkei.com/
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▶URL https://xtrend.nikkei.com/sp/trendy/

掲出イメージ：企画サイト内ビルボード

日経クロストレンド内に設置された日経トレンディの特設コーナーにて、ビルボードバナーを配信。
視認性の高いバナーで企画連動感をシンボリックに明示し、各社のタイアップページへ誘導します。

※掲載期間中、
ローテーション
表示となります。



掲出イメージ

記事体広告

誌面連動転載

記事体広告

誘導枠

「日経トレンディ」
部数：約8万部

「日経ビジネス」
部数：約16万部

タイアップ基本誘導枠

特別誘導パッケージ
電子版

「ヒット商品＆ヒット予測」
特設サイト

記事体広告

日経BP SPECIAL総合ト ッ プ お知らせ・ ニュースリ リース 著作権/リ ンク 記事の二次利用
個人情報について 日経Ｉ Ｄ利用案内

日経BP
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※Bプラン：2020年11月 味の素AGF様 実施事例に企画ロゴを追加



本企画だけの特典

本企画にご出稿をいただいた特典として、特別サ
イト「日経トレンディSpecial  “New Wave！” 」
にて、商品のPRスペースをご提供します。

タイアップ広告とは別の商材でもお受けしますの
で、商品PRにご活用ください。
掲載は、原則公開から1年間となります。

また本特別サイトには、日経クロストレンドのサ
イトやメールマガジンから継続して誘導をかけて
いきます。

【原稿スペック】
※1社1枠のご提供となります。
・写真1点
・タイトル＋商品説明文（180～200文字前後
・お問い合わせ先
・リンク先



Menu

日経トレンディ×テレビ東京 連動番組
「必見！ヒット商品研究所 ～2022年ヒット商品&ロングセラーのヒミツ～（仮）」

日経トレンディとテレビ東京の番組が強力なタッグを結びコラボレーション。
テレビ東京系列の全国6局ネットワークで特別番組を放映。
「ヒット商品」という統一テーマのもと、「最新ヒット商品」「ロングセラーヒット」など、
様々な視点から、いま注目の商品を番組コンテンツとして取り上げます。

テレビの持つリーチ力に加え、「日経トレンディ」が監修することで、
取り上げられる商品の先取り感、流行り感を演出し
視聴者の興味・購買意欲をかき立てます。

○番組概要（予定）
日時：2022年12月初中旬の土曜日
時間：16:00-17:15 75分枠(2021年実績）
放映：テレビ東京系列全国6局ネット
制作：テレビせとうち
出演：水道橋博士、倉田真由美、日経BP総研上席研究員他

※2021年放送時の出演者になります。
内容：①2022年ヒット商品ランキング＆2023年ヒット予測

 ②ロングセラー商品/新しく生まれた新潮流(サービス)など

雑誌とテレビのクロスメディア展開

放映イメージ

テレビ東京系列 全国6局ネット

11

オプション

詳細はお問い合わせください



お問い合わせ

日経BP メディアビジネス推進部

nxr-ad@nikkeibp.co.jp
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