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開 催 概 要

主  催  ： 日 経 ク ロ ス ト レ ン ド

会 期 ： 2 0 2 2  年 ７ 月 2 0日  ( 水 )、 2 1日（  木 ）

会  場 ： オ ン ラ イ ン 配 信

受 講 料 ： 全 セ ッ シ ョ ン 無 料 （ 要 事 前 登 録 ）

「リベンジ消費」を待たず、変化をチャンスに

アフターコロナの戦略を磨く 2日間

コロナ禍が収束に向かい、社会生活が日常に近づくにつれ、働き方やライフスタイルが

もはやコロナ禍前に戻ることはないと、多くの人が実感しているのではないでしょうか。

「リベンジ消費」などと、以前の日常の回復に期待している場合ではありません。

この不可逆な変化をいかにチャンスに変えるか。顧客ニーズに敏感な企業はすでに戦略を

抜本的に練り直し、新たな展開を始めています。顧客の心理や行動にどのような変化が起

きているか。デジタルをいかに自社の戦略に落とし込むか。講演はすべて無料で、オンラ

イン配信いたします。多彩な講演を、ぜひお楽しみください。

2



T H E M E  &  T R E N D

日 経 ク ロ ス ト レ ン ド フ ォ ー ラ ム

M A R K E T I N G

C O N S U M P T I O N

( 消 費 )

I N T E R N E T

T E C H N O L O G Y

K E Y W O R D s

ヒット商品、音声マーケティング、サブスク、D2C、チャットボット、パーソナラ
イゼーション、コンテンツマーケティング、カスタマーサクセス、SDGs

DX、5G、AI、AR/VR/MR、IoT、キャッシュレス、MaaS、自動運転、ロボティク
ス、人間拡張、フードテック、無人店舗、データ活用、エドテック

ジェンダーフリー、プロセス・エコノミー、サーキュラーエコノミー、ソーシャル
コーマス、シェアリング、ショールーミング、アクティブシニア、セレンディピ

ティ、Z世代、ワーケーション、巣ごもり消費

デジタルがもたらすインパクトを、

多面的に議論するイベント。
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K E Y N O T E  ＆ S O L U T I O N

KEYNOTE

MARKETING × CONSUMPTION
「ヒット商品の生み出し方」

SOLUTION

INTERNET TECHNOLOGY
「ヒット商品を売るためのUX革命を起こすDX施策」

潜 在 顧 客 へ の ア プ ロ ー チ

貴 社 の ご 講 演

レ ビ ュ ー 記 事 で の コ ン テ ン ツ 化

顕 在 顧 客 へ の ア プ ロ ー チ

講 演 動 画 の コ ン テ ン ツ 化

S Y S T E M

マ ー ケ テ ィ ン グ に 関 わ る 全 て の 方 々 に と っ て

「 必 要 不 可 欠 な B t o B イ ベ ン ト 」 と な る べ く 、

顧 客 満 足 度 を 最 優 先 に 考 え た シ ス テ ム を 構 築

主催社講演：キーノート

サファイア協賛

主催社講演

プラチナ協賛

主催社講演

プラチナ協賛

主催社講演

ゴールド協賛

S Y S T E M

T I M E  T A B L E
日 経 ク ロ ス ト レ ン ド が 、

ご 協 賛 い た だ く 企 業 の 講 演

内 容 に 合 わ せ て 、 最 適 な 登

壇 者 を 招 致 い た し ま す 。

主 催 者 講 演 に お い て も 、

情 報 提 供 に 関 す る 許 諾 を 取

り 、 協 賛 企 業 様 へ 視 聴 者 リ

ス ト と し て 提 供 い た し ま す 。
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＜ 全 体 ＞

総 当 日 視 聴 者 数 ： 6 , 5 9 0 U D （ 延 べ 数 ）

総 事 前 登 録 者 数 ： 1 3 , 5 5 9 U D

視 聴 率 ： 4 8  .  6   ％

総 U U 数 ： 3 4 7 4 U U

総 セ ッ シ ョ ン 数 ： 4 6 S S

１ 講 演 あ た り の 平 均 視 聴 者 数 ： 1 4 3 U D

■ 日経クロストレンド FORUM 2021＞

当 日 視 聴 者 数 ：5,357 UD（延べ数）

事 前 登 録 者 数 ：10,964 UD

視 聴 率 ：48.9 ％

総セッション数：32 SS

１講演あたりの平均視聴者数：167 UD

■ CHATBOT SUMMIT 2021

当 日 視 聴 者 数 ：1,233 UD（延べ数）

事 前 登 録 者 数 ：2,595 UD

視 聴 率  ：47.5 ％

総セッション数：14 SS

１講演あたりの平均視聴者数：88 UD

“
1 協 賛 企 業 様 あ た り 約 3 0 0 名 の 視 聴 予 約

（ 許 諾 を 得 て 事 前 に 視 聴 予 約 を す る 人 数 ）

1 人 あ た り 平 均 約 ２ セ ッ シ ョ ン を 視 聴

→ 基 調 講 演 + 協 賛 講 演 で の 視 聴 が 成 立 ！

前 回 開 催 結 果

コ ロ ナ 後 の 消 費 拡 大 を 見 据 え た テ ー マ 多 数 。

新 し さ よ り も 「 実 用 性 」 が 優 先 。

フ ァ ク ト ベ ー ス の 議 論 が ス タ ン ダ ー ド に 。
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11576

13559

5316
6590

2020年度 2021年度

前々回比全体視聴者データ

事前登録者数 当日視聴者数

全体の視聴率は 2.7pt. 改善

2020年45.9％ → 2021年48.6％
8%

6%
2%

16%

20%13%

29%

0%
1% 5%

役職

経営者 役員クラス 本部長クラス 部長クラス

課長クラス 主任/係長クラス 一般社員 派遣社員

契約社員 その他

20%

20%

11%

6%
4%

19%

20%

仕事上の立場

自社のマーケティング戦略の行う立場

自社のビジネス・事業戦略の行う立場

自社のサービス・商品開発の行う立場

自社のデータ分析・調査を行う立場

自社のIT導入を行う立場

他社のマーケティング・事業戦略・商品開発を支援する立場

その他

半数以上が役職者または決裁権のある役職

前 回 開 催 結 果
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前 回 開 催 結 果

0% 2% 4% 6% 8% 10% 12% 14% 16%

エドテック
ショールーミング

プロセス・エコノミー

セレンディピティ
ジェンダーフリー

ワーケーション

音声マーケティング

サーキュラーエコノミー
ソーシャルコーマス

シェアリング

MaaS
キャッシュレス

5G
アクティブシニア

無人店舗・次世代店舗
AR/VR/MR

フードテック
IoT

D2C

チャットボット
カスタマーサクセス
サブスクリプション

Z世代
パーソナライゼーション

コンテンツマーケティング

DX・イノベーション
データ活用

AI・機械学習・ディープラーニング
SDGs

視聴者の興味分野

0% 5% 10% 15% 20%

医療
農林水産・鉱業

介護・福祉

公務員

エネルギー
住宅メーカー／工務店

電気・電子機器
金融・証券・保険

通信サービス
自動車、輸送機器

教育・教育学習支援関係
機械、重電

素材
人材サービス

建設
不動産

運輸
飲食店・宿泊

旅行

コンサル・会計・法律関連

食品、医療、化粧品
放送・広告・出版・マスコミ
情報処理、SI、ソフトウェア

卸売・小売業・商業(商社含む)
その他

その他製造

視聴者の業種
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前 回 開 催 結 果

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30%

イノベーションの方法論

その他

企業のIT・データ活用術

消費トレンドと顧客理解

最先端のテクノロジー動向

企業のマーケティング実践実例

経営層のビジネスに対する考え

最新のマーケティングサービス動向

視聴目的

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

財務・経理
生産・製造
資材・購買

配送物流
研究・技術開発

編集・制作
総務・人事

一般事務
専門職

技術・設計
情報処理・情報システム

広報・宣伝
その他

研究・開発
経営企画

経営者・役員
営業・販売

企画・調査・マーケティング

職種

9%

7%

5%

10%

7%

10%16%

7%

10%

6%

13%

お勤め先の従業員規模

1～9人 10～49人

50～99人 100～299人

300～499人 500～999人

1,000～2,999人 3,000～4,999人

5,000～9,999人 10,000～19,999人以上

20,000人以上
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ご 協 賛 メ ニ ュ ー

サファイア協賛 プラチナ協賛 ゴールド協賛

ご登壇枠
(30分)

リスト提供
(主催+協賛)

レビュー記事

ロゴ掲載
(公式サイト)

動画提供

午前

800件程度

〇

〇

〇

午後一

300件程度

〇

〇

〇

午後

200件程度

×

〇

〇

【 価 格 表 】

サ フ ァ イ ア ス ポ ン サ ー 6 0 0万円

プ ラ チ ナ ス ポ ン サ ー 3 0 0万円

ゴ ー ル ド ス ポ ン サ ー 2 0 0万円

【 各 種 プ ラ ン 比 較 表 】

https://expo.nikkeibp.co.jp/xtf/2022/sponsor/
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オ ン ラ イ ン 視 聴 に つ い て

タ ー ゲ テ ィ ン グ メ ー ル を 中 心 と し た オ ン ラ イ ン 集 客

視 聴 予 約 は 各 講 演 に 対 し 個 別 に 登 録 し て い た だ き ま す

視 聴 者 リ ス ト も 各 講 演 ご と に 提 供 い た し ま す

日 経 会 員 I D 1 0 0 0 万

講 演 ご と の 集 客 に よ り 、

視 聴 意 欲 の 高 い 人 を 集 め ま す 。
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PR枠

R E V I E W  A R T I C L E

媒 体 プ ロ フ ィ ー ル

■ 日 経 ク ロ ス ト レ ン ド O N L I N E

月 間 P V 数

月 間 U B 数

約 3 , 0 0 0 , 0 0 0 

約 1 , 5 0 0 , 0 0 0

登 録 会 員 数 約 2 6 0 , 0 0 0

「 新 市 場 を 創 る 人 の デ ジ タ ル 戦 略 メ デ ィ ア 」 を

コ ン セ プ ト に 、 マ ー ケ テ ィ ン グ 戦 略 や 商 品 開 発 、

新 事 業 創 造 な ど の 最 先 端 戦 略 を 提 供 す る デ ジ タ

ル メ デ ィ ア で あ る 、 旧 日 経 デ ジ タ ル マ ー ケ テ ィ

ン グ / 日 経 ビ ッ グ デ ー タ 、 日 経 デ ザ イ ン / 日 経 ト

レ ン デ ィ な ど の 記 事 を 集 約 。

レ ビ ュ ー 記 事 は 平 均 2 0 0 0P V

リ ー ド を 取 れ る 形 式 に 変 換 す る こ と も 可 能

Sample image
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