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研究テーマ（発表タイトル） 

街の本屋はどのように生き残るか？ 

 

 

１．研究概要（目的・狙いなど） 

目的 「街の本屋を生き残らせる」 

現在、大型書店が増えていく中、街中にある本屋は減少している。そこで、街の本屋がなくなるとどうなるのか調べた。過疎地

域では、唯一の街の本屋がなくなり、隣町まで車で行かないと本が買えないという問題が発生した。インターネットを使えばいいとの

ではと思う。しかし、インターネット書店にはデメリットがある。それは、キーワードに関連する本しか選べないということである。選ぶ楽

しさ、偶然の本との出会いがなくなってしまう。よって、街に本屋残すことが必要だという考えに至り、このテーマを選んだ。 

私たちはなぜ街の本屋が減少しているのかについて調査し、その原因を解決し、どうすれば街の本屋が生き残るのかを検証する。 

 

仮説 「活字離れが原因で街の本屋が減少」 

まず、原因は「活字離れ」にあるのではないのかという仮説を立てた。一般的によく言われるのは、「インターネット書店の普及に

より、減少している」だ。しかし、活字離れを原因として選んだ理由は、私たち自身が最近本を読んでいないと感じたからだ。インタ

ーネット書店が普及しても頑張っている街の本屋はある。よって、「本を読む人口が減っているから小さな本屋からつぶれていくので

はないか」という考えに至った。 

 

街の本屋調査 

 仮説を踏まえて、本当に「活字離れ」が原因か調べた。実際に街の本屋を 2 軒訪問した。 

検証 

2 軒の比較をすることで、問題点を見つけ解決策を導く。 

２．研究テーマの現状分析（歴史的背景、マーケット環境など） 

2000 年から 2017 年までの間に減少している書店数は、約 9000 店に相当する。これは 2000 年から約 4 割減少してい

ると言える。これには雑誌の売上が主である中小書店の廃業が関係している。また、農村部や一部の都市部では書店が 1 店舗

もない「書店ゼロ自治体」が増加している。 



  

３．研究テーマの課題 

発見した課題 

 調査の結果、街の本屋の減少は「活字離れ」ではなかった。訪問した街の本屋 2 軒の比較から、「差別化・本を売る工夫がな

い」「情報発信がない」「利益率の高い雑誌が足かせ」「ターゲットが地域の人だけでは足りない」という課題があるということが分か

った。「活字離れ」よりもこれらのほうが重要な課題であると位置づけた。 

４．課題解決策（新たなビジネスモデル・理論など） 

 まず初めに、差別化が重要であるため、今の街の本屋ができる差別化を考えた。 

 

⚫ 本屋が教える料理教室 

➢ 街の本屋で事前に料理本を買ってくれた人に参加権利 

➢ 料理本に出てくる料理を本屋が教える 

➢ 地域の公民館を借りる 

➢ 事前に SNS で発信 

 

⚫ 本屋の宣伝+出張販売 

➢ 料理教室を生かして宣伝・本を出張販売 

 

 上記で述べた課題解決策は「街の本屋ができるの？」と思う人がいるだろう。しかし、今できる努力をしなければ、生き残れない

ということ私たちは伝えたい。 

５．研究・活動内容（アンケート調査、商品開発など） 

北海道砂川市にあるいわた書店を訪問し、代表者の岩田徹さんに話を伺った。 

大阪市港区にあるオリオン書房に訪問し、代表者の森直樹さんに話を伺った。 

６．結果や今後の取り組み 

調査・取材の結果 

街の本屋減少の原因は、「差別化・本を売るための工夫がない」「情報発信がない」「利益率の高い雑誌が足かせ」「ターゲット

が地域の人だけ」である。 

 



今後の取り組み 

大型店にはない差別化をする→情報発信→地域住民だけでなく、他の地域の人に来てもらうという流れが街の本屋に必要で

ある。 
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