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※電話番号や住所などの個人情報は記載しないでください。 

大学名（フリガナ） 学部名（フリガナ） 所属ゼミナール名（フリガナ） 

フリガナ）ニホンダイガク フリガナ）ショウガクブ フリガナ）カワノカツノリ 

日本大学 商学部 川野克典ゼミ 

 

※大会申込書に記入したチーム名から変更することはできません。 

※パワーポイント内に動画を使用している場合は「有 ・ 無」を記入し、「有」の場合は使用するスライド番号も記載してください。 

チーム名（フリガナ） 代表者名（フリガナ） 
チーム人数 

（代表者含む） 

PPT 内動画 

（有・無） 

動画使用 

スライドページ 

フリガナ）オチイマバリィ フリガナ）イシイショウタ 

５ 無 

 

 

 おちいまバリィ 石井翔大 

 

※当日使用する PC、マイク、レーザーポインター機能付きワイヤレスプレゼンターは会場に準備しております。 

これらは個別にご用意いただいても大学施設・設備の関係上ご利用いただけませんのであらかじめご了承ください。 

発表時に使用する成果物 （例：商品化した●●、店舗で配布したパンフレット、調査時に使用したアンケート） 

店頭調査時に使用した調査票、私たちの活動が取り上げられた広報誌一面 

※成果物の配布は、『禁止』とさせていただいております。 

 

研究テーマ（発表タイトル） 

JA 直売所の経営改善計画～日本の農業を守るために～ 

 

 

※必ず＜企画シート作成上の注意＞を確認してから、ご記入をお願いいたします。 

１．研究概要（目的・狙いなど） 

私たちは日本の農業所得を増大させることで社会に貢献したいと考え、この研究をスタートさせました。農畜産物の流通拠点とし

て発展してきた直売所に焦点を当て、全国有数の販売高を誇るさいさいきて屋(JA おちいまばり)の経営改善に協力してきました。

さいさいきて屋の経営改善をもとに新たな直売所の経営モデルを確立させ、農業所得の増大に寄与できると考えています。また、

2016 年４月には農協法が改正され、JA は農業所得の増大に最大限の配慮をしなくてはならないと明記されました。国全体で

も農家所得の増大に力を入れる中で、私たちもその一助となれるよう研究を進めてきました。 

２．研究テーマの現状分析（歴史的背景、マーケット環境など） 

私たちが研究対象としたさいさいきて屋は設立から 11 年以上経過しているが、大きな改革は行われていません。直売所、カフェ、

食堂がある複合施設となっており話題を呼びましたが、今では他の多くの JA が参考にしたため珍しいものではなくなりました。更に

は販売高全国 3 位を獲得したこともありますが、現在は低迷しています。このように、他の JA 直売所やスーパーマーケットが力を

つけてきたことでさいさいきて屋も大きな改革をしなければならない危機的状況に立たされています。 



３．研究テーマの課題 

JA 直売所の販売高を増加させるにあたっての課題は、新規利用者の獲得ができていないことが挙げられました。現在の利用者

は 40 歳以上の利用者が 94.2％で若者層の獲得ができておらず、固定客に固執した経営を行っています。また、JA 直売所で

はもともと管理者の感覚で経営を続けてきたこともあり、データに基づいた経営改善が行われてこなかったのです。利用者データの

管理ができていなかったことも、新規利用者が獲得できていない要因とも推測されます。 

 

４．課題解決策（新たなビジネスモデル・理論など） 

私たちが行った利用者分析の結果から、30 代主婦の獲得に特化したアプローチ「新３C」を考えました。新３C とは、利便性を

追求する Convenience、直売所の古臭いイメージを払拭するための communication、子育てに悩む 30 代主婦に寄り添う

ための children の頭文字をとったものです。昨年の研究ではターゲットを絞らずに JA おちいまばりの経営する直売所・カフェ・食

堂へ施設ごとの施策を提案したため統合性が図れず、一部の実行に留まってしまった。しかし、新３C ではターゲットを絞りさいさ

いきて屋全体で統合性のある施策を打ち出すことで改革を実現することができるのではないかと考えた。 

 

 

５．研究・活動内容（アンケート調査、商品開発など） 

研究の進め方としては、私たちが議論と分析を重ねた結果をさいさいきて屋の職員に報告し、フィードバックをもらうという流れを何

度も繰り返し、販売高増加施策の実現可能性を検証しました。さいさいきて屋で利用者調査やナンバープレート調査を実施して

利用者の分析を行いました。また、施策を考えるにあたりインタビュー調査（小売企業３社、他 JA 役員へのインタビュー調査）、

他 JA 大型直売所（5 か所）への視察を行いました。私たちの研究は多くの方にご協力いただきながら進めることができました。 

 

６．結果や今後の取り組み 

利用者目線のアプローチによって JA直売所に新規の利用者を呼び込む施策を構築しました。私たちが構築した経営モデルを10

月 9 日の最終報告会で報告し、実行を約束していただくことでさいさいきて屋の販売高増加に寄与したいと考えています。そして、

私たちの活動は日本の農業の維持発展に寄与できると考えています。 
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＜企画シート作成上の注意＞ 

※本企画シートは審査の対象となり、予選会・本選の前に、実行委員会から審査員(ビジネスパーソン・大学教員)の方々に事前にお渡しいたします。 

※本企画シートは、「日本語」で書かれたものとし、1 チーム・1 点提出してください。また、インナー大会終了後、プレゼン部門にご協力いただいている日経ビジネス様（株式会社日

経 BP マーケティング）に大会結果ページを作成いただいております。大会結果ページにはチーム名やご提出いただいた本企画シートが掲載されます。 

※本企画シートの項目に沿って、ご記入をお願いいたします。各項目に文字数制限はありませんが、1~7 以外の項目を追加することは「不可」とさせていただきます。 

※本企画シートは、インナー大会プレゼン部門実行委員会への連絡事項と企画シート作成上の注意を含め、4 ページ以内に収めてください。実行委員会から審査員に渡す際は、

A4 サイズでプリントし、4 ページ目までをお渡しします。 

※大会参加申込み時点から、チーム編成の変更(チームの人数・交代など)は、｢不可｣とさせていただきます。ただし、チームメンバーの留学等やむを得ない事情でチーム編成に変更

が生じる場合は、実行委員会(プレゼン局)にご連絡ください。実行委員会側で協議のうえ、ご返答いたします。なお、参加申込書提出時からのチーム名変更は「不可」とさせていた

だきます。 

※商品写真、人物写真、音楽などを掲載・利用する場合、必ず著作権、版権の使用許諾を得てください。日本学生経済ゼミナール関東部会・日経 BP 社・株式会社日経 BP

マーケティングは一切の責任を負いません。 

※書籍や新聞等の文献から引用した場合は、出典先（使用した文献のタイトル・著者名・発行所名・発行年月など）を明記してください。統計・図表・文書等を引用した場合も

同様に明記してください。また、Web サイト上の資料を利用した場合は、URL とアクセスした日付を明記してください。 

※電話番号や住所などの個人情報は記載しないでください。 

※パワーポイント内で動画を使用する場合は、必ず｢有｣とご記入ください。｢有｣の場合は使用するスライド番号も明記してください。動画を使用する際の注意事項は参加要項に記

載しております。 

※成果物を使用する場合は、必ず企画シートにご記入ください。企画シートにてご記入が無い場合、発表当日のご使用を「不可」とさせていただきます。あらかじめご了承ください。 

___________________________________________________________________________ 
                          ↑ ここまでを 4 ページ以内におさめて、ご提出ください 


