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C O N T E N T S
日経ＢＰ社建設局が、お手伝いできること。

P.6 特別PR誌の発行 ಛ別P3誌は、企業のօ༷のྗڠのもと、ಡ者や٬ސにܒ໤したいジャンル・テーマにͭいて、
日経BP社の建設ઐ໳メディアがコンテンπΛ設計・؂मします。

P.8 特別PR誌〈タブロイド版〉 ಛ別P3誌に৽たにタϒロイυ൛が஀ੜしました。৽੡品ൃ表、లࣔ会։࠵時などの଎報ײ
Λग़したい場合や、大൑のビジュアルΛ׆かしたい場合に、ͥͻご׆用ください。

P.9 訴求先オプション ಛ別P3誌のൃ行にあたり、よりޮ果ΛアップさせΔたΊに日経BP社の༷ʑな他メディアに
ಉࠝすΔ と͜や、B to B to C の形ଶの഑෍ํ๏ΛとΔ と͜がՄೳです。

P.10 特別PR誌
学生向けオプション

トップからのメッセージや会社のԊֵといったج本తな会社֓ཁや、企業が手ֻ͚たプロ
ジΣクトなど、ֶੜのڵຯΛڧくىשすΔとともに、よりਂい理ղΛଅします。

P.11 アジア建設市場向け
ソリューション

企業のօ༷がアジアへਐग़すΔ際、営業ࢧԉπールΛ࡞੒します。ӳޠ、தޠࠃ֤、ޠࠃ
όージョンでのల։がՄೳで、ݱ஍キーパーιンへの഑෍までΛお手఻いします。

営業支援ツール

顧客とのコンタクト・ポイントづくり、リード獲得

P.12 セミナー開催 ֤メディアがओ࠵して企業のօ༷のセϛナーΛ実施します。テーマ設定・ަࢣߨবから告஌、
डొߨ࿥・個ਓ情報؅理、当日ӡ営・レビューまでΛオールインϫンでおड͚します。

P.14 コンペ実施 ֤メディアがओ࠵して企業のօ༷のコンペΛ実施します。テーマ設定・৹査һબ定から告஌、
Ԡืొ࿥・個ਓ情報؅理、৹査会・表জ・ൃ 表までΛおड͚します。

P.16 タイアップサイト サイト上にࡌܝすΔ広告タイアップサイトです。建設෼໺に詳しいライターが、օ༷の੡品
やサービスΛಡ者に෼かりやすく書きԼΖします。

P.17 製品ガイド 料Λダ΢ンローυしたಡ者の個ਓ情ࢿ社੡品・サービスの঺հ記事Λฤ集部がࣥච。詳細و
報Λ件数อূでごఏڙします。

その他のソリューション

P.20 採用したい 建材・設備
メーカーランキング

ຖ೥実施していΔʮ࠾用したい建材・設備メーカーランキングʯΛ、و社のマーケティングに 
ご׆用いただ͚Δよ͏、ଟ࠼なメニューΛఏڙします。

P.22 調査・
コンサルティングサービス

建設・不動産業քのઐ໳家Λ๊͑Δ΢Σϒサイト会һ（日経アーキテクチュアなど֤メディア 
ಡ者Λ含Ή）のதからターήットΛநग़して࣭問Λ設定し、調査Λ実施します。

P.23 プロジェクト エコー・シティ 日経BP社の建設ઐ໳メディアがਪਐすΔʮプロジΣクト Τコー・シティʯは、リϊϕ・վम、๷ࡂ・
。など༷ʑなテーマで、情報ൃ৴していきますࡂݮ

P.4 特別PR誌の発行 ಛ別P3誌は、企業のօ༷のྗڠのもと、ಡ者や٬ސにܒ໤したいジャンル・テーマにͭいて、
日経BP社の建設ઐ໳メディアがコンテンπΛ設計・؂मします。

P.6 訴求先オプション ಛ別P3誌のൃ行にあたり、よりޮ果ΛアップさせΔたΊに日経BP社の༷ʑな他メディアに
ಉࠝすΔ と͜や、B to B to C の形ଶの഑෍ํ๏ΛとΔ と͜がՄೳです。

P.7 特別PR誌〈タブロイド版〉 ಛ別P3誌に৽たにタϒロイυ൛が஀ੜしました。৽੡品ൃ表、లࣔ会։࠵時などの଎報ײ
Λग़したい場合や、大൑のビジュアルΛ׆かしたい場合に、ͥͻご׆用ください。

P.8 特別PR誌
学生向けオプション

トップからのメッセージや会社のԊֵといったج本తな会社֓ཁや、企業が手ֻ͚たプロ
ジΣクトなど、ֶੜのڵຯΛڧくىשすΔとともに、よりਂい理ղΛଅします。

P.9 アジア建設市場向け
ソリューション

企業のօ༷がアジアへਐग़すΔ際、営業ࢧԉπールΛ࡞੒します。ӳޠ、தޠࠃ֤、ޠࠃ
όージョンでのల։がՄೳで、ݱ஍キーパーιンへの഑෍までΛお手఻いします。

営業支援ツール

顧客とのコンタクト・ポイントづくり、リード獲得

P.10 セミナー開催 ֤メディアがओ࠵して企業のօ༷のセϛナーΛ実施します。テーマ設定・ަࢣߨবから告஌、
डొߨ࿥・個ਓ情報؅理、当日ӡ営・レビューまでΛオールインϫンでおड͚します。

P.12 コンペ実施 ֤メディアがओ࠵して企業のօ༷のコンペΛ実施します。テーマ設定・৹査һબ定から告஌、
Ԡืొ࿥・個ਓ情報؅理、৹査会・表জ・ൃ 表までΛおड͚します。

P.14 タイアップサイト サイト上にࡌܝすΔ広告タイアップサイトです。建設෼໺に詳しいライターが、օ༷の੡品
サービスΛಡ者に෼かりやすく書きԼΖします。

P.15 製品ガイド 料Λダ΢ンローυしたಡ者の個ਓ情ࢿ社੡品・サービスの঺հ記事Λฤ集部がࣥච。詳細و
報Λ件数อূでごఏڙします。

特殊加工、本誌同梱

P.16 CD・DVD貼り込み カタログや施工手ॱ、ビフΥーˍアフターなどのデータΛೖれたC%や%V%ΛషりࠐΉ と͜がՄ
ೳです。誌面では఻͑きれない大容ྔの情報Λコンパクトに、かͭ෼かりやすくૌٻできます。

P.17 カタログ・
リーフレット同梱

カタログやリーフレットΛ֤メディアにಉࠝし、建材・設備બͼのキーパーιンに͚޲て֬実に
おಧ͚します。

その他のソリューション

P.18 採用したい 建材・設備
メーカーランキング

ྫ೥実施していΔʮ࠾用したい建材・設備メーカーランキングʯΛ、و社のマーケティングに
ご׆用いただ͚Δよ͏、ଟ࠼なメニューΛఏڙします。

P.20 書籍の発行 企業のօ༷のྗڠのもと、ಡ者や٬ސにܒ໤したいジャンル・テーマにͭいて、֤メディア
がコンテンπΛ設計・؂मし、全ࠃの書店でൢചすΔ書੶Λൃ行させていただきます。

P.21 著名建築家・デザイナー
とのセッションパッケージ

ஶ໊建築家・デザイナーやカリスマ工຿店経営者などに、企業のօ༷の੡品・サービスΛ
௚઀プレθンテーションいただ͚Δセッションの場Λ設定いたします。

P.22 調査・
コンサルティングサービス

建設・不動産業քのઐ໳家Λ๊͑Δ΢Σϒサイト会һ（日経アーキテクチュアなど֤メディア
ಡ者Λ含Ή）のதからターήットΛநग़して࣭問Λ設定し、調査Λ実施します。

P.23 プロジェクト エコー・シティ 日経BP社の建設ઐ໳メディアがਪਐすΔʮプロジΣクト Τコー・シティʯは、リϊϕ・վम、๷ࡂ・
。など༷ʑなテーマで、情報ൃ৴していきますࡂݮ
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マーケットニーズの多様化で、建設業界においても従来のプロモーション手法だけではなく、
これまでより一歩踏み込んだ訴求力の高い内容が求められるようになっています。

日経BP社にも、「何を伝えたらいいだろうか」「どこへ、どうやって伝えたらいいだろうか」
といった声が寄せられるようになりました。

日経BP社 建設専門メディアが提供するソリューションは、企業の皆様のマーケティング活動を、
まさに「お手伝い」できるものと確信しております。ぜひご活用ください。

日経ＢＰ社 建設専門メディアが、お手伝いできること。
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P.4 特別PR誌の発行 ಛ別P3誌は、企業のօ༷のྗڠのもと、ಡ者や٬ސにܒ໤したいジャンル・テーマにͭいて、
日経BP社の建設ઐ໳メディアがコンテンπΛ設計・؂मします。

P.6 訴求先オプション ಛ別P3誌のൃ行にあたり、よりޮ果ΛアップさせΔたΊに日経BP社の༷ʑな他メディアに
ಉࠝすΔ と͜や、B to B to C の形ଶの഑෍ํ๏ΛとΔ と͜がՄೳです。

P.7 特別PR誌〈タブロイド版〉 ಛ別P3誌に৽たにタϒロイυ൛が஀ੜしました。৽੡品ൃ表、లࣔ会։࠵時などの଎報ײ
Λग़したい場合や、大൑のビジュアルΛ׆かしたい場合に、ͥͻご׆用ください。

P.8 特別PR誌
学生向けオプション

トップからのメッセージや会社のԊֵといったج本తな会社֓ཁや、企業が手ֻ͚たプロ
ジΣクトなど、ֶੜのڵຯΛڧくىשすΔとともに、よりਂい理ղΛଅします。

P.9 アジア建設市場向け
ソリューション

企業のօ༷がアジアへਐग़すΔ際、営業ࢧԉπールΛ࡞੒します。ӳޠ、தޠࠃ֤、ޠࠃ
όージョンでのల։がՄೳで、ݱ஍キーパーιンへの഑෍までΛお手఻いします。

営業支援ツール

顧客とのコンタクト・ポイントづくり、リード獲得

P.10 セミナー開催 ֤メディアがओ࠵して企業のօ༷のセϛナーΛ実施します。テーマ設定・ަࢣߨবから告஌、
डొߨ࿥・個ਓ情報؅理、当日ӡ営・レビューまでΛオールインϫンでおड͚します。

P.12 コンペ実施 ֤メディアがओ࠵して企業のօ༷のコンペΛ実施します。テーマ設定・৹査һબ定から告஌、
Ԡืొ࿥・個ਓ情報؅理、৹査会・表জ・ൃ 表までΛおड͚します。

P.14 タイアップサイト サイト上にࡌܝすΔ広告タイアップサイトです。建設෼໺に詳しいライターが、օ༷の੡品
サービスΛಡ者に෼かりやすく書きԼΖします。

P.15 製品ガイド 料Λダ΢ンローυしたಡ者の個ਓ情ࢿ社੡品・サービスの঺հ記事Λฤ集部がࣥච。詳細و
報Λ件数อূでごఏڙします。

特殊加工、本誌同梱

P.16 CD・DVD貼り込み カタログや施工手ॱ、ビフΥーˍアフターなどのデータΛೖれたC%や%V%ΛషりࠐΉ と͜がՄ
ೳです。誌面では఻͑きれない大容ྔの情報Λコンパクトに、かͭ෼かりやすくૌٻできます。

P.17 カタログ・
リーフレット同梱

カタログやリーフレットΛ֤メディアにಉࠝし、建材・設備બͼのキーパーιンに͚޲て֬実に
おಧ͚します。

その他のソリューション

P.18 採用したい 建材・設備
メーカーランキング

ྫ೥実施していΔʮ࠾用したい建材・設備メーカーランキングʯΛ、و社のマーケティングに
ご׆用いただ͚Δよ͏、ଟ࠼なメニューΛఏڙします。

P.20 書籍の発行 企業のօ༷のྗڠのもと、ಡ者や٬ސにܒ໤したいジャンル・テーマにͭいて、֤メディア
がコンテンπΛ設計・؂मし、全ࠃの書店でൢചすΔ書੶Λൃ行させていただきます。

P.21 著名建築家・デザイナー
とのセッションパッケージ

ஶ໊建築家・デザイナーやカリスマ工຿店経営者などに、企業のօ༷の੡品・サービスΛ
௚઀プレθンテーションいただ͚Δセッションの場Λ設定いたします。

P.22 調査・
コンサルティングサービス

建設・不動産業քのઐ໳家Λ๊͑Δ΢Σϒサイト会һ（日経アーキテクチュアなど֤メディア
ಡ者Λ含Ή）のதからターήットΛநग़して࣭問Λ設定し、調査Λ実施します。

P.23 プロジェクト エコー・シティ 日経BP社の建設ઐ໳メディアがਪਐすΔʮプロジΣクト Τコー・シティʯは、リϊϕ・վम、๷ࡂ・
。など༷ʑなテーマで、情報ൃ৴していきますࡂݮ
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マーケットニーズの多様化で、建設業界においても従来のプロモーション手法だけではなく、
これまでより一歩踏み込んだ訴求力の高い内容が求められるようになっています。

日経BP社にも、「何を伝えたらいいだろうか」「どこへ、どうやって伝えたらいいだろうか」
といった声が寄せられるようになりました。

日経BP社 建設専門メディアが提供するソリューションは、企業の皆様のマーケティング活動を、
まさに「お手伝い」できるものと確信しております。ぜひご活用ください。

日経ＢＰ社 建設専門メディアが、お手伝いできること。
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特殊加工、本誌同梱

P.18 CD・DVD貼り込み カタログや施工手ॱ、ビフΥーˍアフターなどのデータΛೖれたC%や%V%ΛషりࠐΉ と͜がՄ
ೳです。誌面では఻͑きれない大容ྔの情報Λコンパクトに、かͭ෼かりやすくૌٻできます。

P.19 カタログ・
リーフレット同梱

カタログやリーフレットΛ֤メディアにಉࠝし、建材・設備બͼのキーパーιンに͚޲て֬実に
おಧ͚します。

P.4 建設専門メディアの強み 建設ઐ໳ྖҬでഓった実੷とʻプロフΣッショナルʼなಡ者からのްい৴པΛもとに
企業のマーケティング׆動Λଟ࠼な֯度からサϙートします。

2
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P.6 特別PR誌の発行 ಛ別P3誌は、企業のօ༷のྗڠのもと、ಡ者や٬ސにܒ໤したいジャンル・テーマにͭいて、
日経BP社の建設ઐ໳メディアがコンテンπΛ設計・؂मします。

P.8 特別PR誌〈タブロイド版〉 ಛ別P3誌に৽たにタϒロイυ൛が஀ੜしました。৽੡品ൃ表、లࣔ会։࠵時などの଎報ײ
Λग़したい場合や、大൑のビジュアルΛ׆かしたい場合に、ͥͻご׆用ください。

P.9 訴求先オプション ಛ別P3誌のൃ行にあたり、よりޮ果ΛアップさせΔたΊに日経BP社の༷ʑな他メディアに
ಉࠝすΔ と͜や、B to B to C の形ଶの഑෍ํ๏ΛとΔ と͜がՄೳです。

P.10 特別PR誌
学生向けオプション

トップからのメッセージや会社のԊֵといったج本తな会社֓ཁや、企業が手ֻ͚たプロ
ジΣクトなど、ֶੜのڵຯΛڧくىשすΔとともに、よりਂい理ղΛଅします。

P.11 アジア建設市場向け
ソリューション

企業のօ༷がアジアへਐग़すΔ際、営業ࢧԉπールΛ࡞੒します。ӳޠ、தޠࠃ֤、ޠࠃ
όージョンでのల։がՄೳで、ݱ஍キーパーιンへの഑෍までΛお手఻いします。

P.12 セミナー開催 ֤メディアがओ࠵して企業のօ༷のセϛナーΛ実施します。テーマ設定・ަࢣߨবから告஌、
डొߨ࿥・個ਓ情報؅理、当日ӡ営・レビューまでΛオールインϫンでおड͚します。

P.14 コンペ実施 ֤メディアがओ࠵して企業のօ༷のコンペΛ実施します。テーマ設定・৹査һબ定から告஌、
Ԡืొ࿥・個ਓ情報؅理、৹査会・表জ・ൃ 表までΛおड͚します。

P.16 タイアップサイト サイト上にࡌܝすΔ広告タイアップサイトです。建設෼໺に詳しいライターが、օ༷の੡品
やサービスΛಡ者に෼かりやすく書きԼΖします。

P.17 製品ガイド 料Λダ΢ンローυしたಡ者の個ਓ情ࢿ社੡品・サービスの঺հ記事Λฤ集部がࣥච。詳細و
報Λ件数อূでごఏڙします。

P.20 採用したい 建材・設備
メーカーランキング

ຖ೥実施していΔʮ࠾用したい建材・設備メーカーランキングʯΛ、و社のマーケティングに 
ご׆用いただ͚Δよ͏、ଟ࠼なメニューΛఏڙします。

P.22 調査・
コンサルティングサービス

建設・不動産業քのઐ໳家Λ๊͑Δ΢Σϒサイト会һ（日経アーキテクチュアなど֤メディア 
ಡ者Λ含Ή）のதからターήットΛநग़して࣭問Λ設定し、調査Λ実施します。

P.23 プロジェクト エコー・シティ 日経BP社の建設ઐ໳メディアがਪਐすΔʮプロジΣクト Τコー・シティʯは、リϊϕ・վम、๷ࡂ・
。など༷ʑなテーマで、情報ൃ৴していきますࡂݮ
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福岡市青果市場跡地（福岡市）
三井不動産などが190億円で取得、大規模複合施設を開発�………………………………………………

16売買事例一覧 158件（～2018年8月）�………………………………………………

ザ・ビー 赤坂見附（港区）など
半蔵門PREX Northの土地（千代田区）
鈴乃屋ビル（中央区）
新日本実業銀座6丁目ビル（中央区）
青山フェアリーハウス底地（渋谷区）
GLP大阪（大阪市）など
パークアクシスプレミア表参道（渋谷区）

）区港（ignoppoR llaxA

三菱ふそうトラック・バス 成田支店（千葉県成田市）など
エスペリアホテル博多（福岡市）
Martial Artsタワー（港区）
東神戸センタービル（神戸市）など
名駅南2-702の土地（名古屋市）
S-RESIDENCE日本橋浜町（中央区）など
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121億円で3物件を売却、ジャパン・ホテル・リート�……………………………
住友商事が持分70％を売却、三井住友ファイナンスに� ……………………
銀座みゆき通りの店舗、三井不動産が再開発目的で� ………………………
ヒューリックが並木通りで取得、アルデプロ購入中止物件� …………………
レーサムが日本商業開発から神宮前の結婚式場底地�………………………
848億円で8物件、GLP投資法人�……………………………………………
築浅マンションを売却、オリックスと三井不動産レジ� …………………………
東京ミッドタウン前の店舗、東急不動産の私募REITが取得�…………………
大和証券のホテル私募REIT、当初資産は3物件�……………………………
京成電鉄が184億円でCBRE�GIから� ………………………………………
サムティが60億円以上で売却、博多駅近くの新築ホテル� …………………
赤坂のオフィス・店舗ビルを取得、ケネディクス・プライベート�…………………
スターアジアREIT、資産1000億円超に� ……………………………………
名古屋駅周辺の土地1.5万m2、長谷工がパナソニックから�…………………
都内の新築3棟を売却、サムティが海外投資家に　ほか�……………………

ダイジェスト　　 調査、開発、戦略、注目レポート
30
31

転機迎える不動産融資、個人向けは2割減� ……………………………………………………………………………
都市型倉庫にビジネスチャンス　ほか� …………………………………………………………………………………
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日経アーキテクチュア 媒体概要
˙ 創　　刊  1���೥4月
˙ 発行部数  2�,�5�部（201�೥ABC部数）
˙ 発行形態  月2回（ୈ2、4໦༵日）ൃ 行

Ұڃ建築࢜Λは͡Ί建設会社や行੓など、建
築քにܞわΔํʑに、ҙঊ・ߏ଄・施工などの
ઐ໳ྖҬだ͚ではなく、建築քΛ取りרく社
会・経ࡁ動޲から経営実຿までの情報Λおಧ
͚すΔ૯合情報誌。

日経ホームビルダー 媒体概要
˙ 創　　刊  1���೥�月
˙ 発行部数  14,545部（201�೥ABC部数）
˙ 発行形態  月ץ（೥間12冊）ຖ月22日ൃ行

͚޲わΔಡ者へܞ建てॅ୐の設計・施工にށ
て、時代とࢢ場の変Խに対ԠすΔたΊの実຿
情報Λఏڙ。ੑೳ、コスト、٬ސ対ԠΛ3本ப
に、ٕज़、営業、経営、デザイン、建材にؔ
すΔ最৽情報や問୊ղܾ手๏Λ঺հします。

日経不動産マーケット情報 媒体概要
˙ 創　　刊  2002೥4月
˙ 発行部数  2,0�3部 ）੷実月�೥�102（  
˙ 発行形態  月ץ（ຖ月20日ൃ行）、೥間12冊

経営ઓ ・ུ౤ࢿઓུのཱҊにඞཁな大౎ࢢ
すΔڙの不動産マーケットの最৽情報Λఏݍ
ニューζレター。不動産業քのプロフΣッショ
ナルに͚޲、ചങ情報や௞ିマーケットの動
Λ۩体తな事ྫΛத৺に、త֬かͭ๛෋に޲
誌面と8eCΛ通͡てఏڙします。

日経  xTECH
˙ PV  3,520,551　˙ UB  55�,55�
ˎ3෼໺合計（201�೥�月）

日経コンストラクション 媒体概要
˙ 創　　刊  1���೥10月
˙ 発行部数 （  部5�4,22  201�೥ABC部数）
˙ 発行形態 ）行ൃ日༵月4・2ୈ月ຖ（ 回2月  

実຿のݱ場で役ཱٕͭज़情報と౔໦建設業ք
にؔ࿈すΔ社会・経ࡁ情報Λ2本பとして、社
会インフラやެڞ事業Λ取りרく問୊Λଟ面
తに۷りԼ͛てఏڙします。

3日経ＢＰ社 建設専門メディアが、お手伝いできること。

建築・ॅ ୐、౔໦、不動産の෼໺で日経BP社の
記者が࣭のߴいニュースΛ഑৴。
最৽ニュース、ਂ ۷りղ説の他、*5や੡଄業෼
໺とクロスしたコンテンπもൃ৴しています。
ฏ日ຖ日ߋ৽。スマホでもごཡいただ͚ます。

P.4 特別PR誌の発行 ಛ別P3誌は、企業のօ༷のྗڠのもと、ಡ者や٬ސにܒ໤したいジャンル・テーマにͭいて、
日経BP社の建設ઐ໳メディアがコンテンπΛ設計・؂मします。

P.6 訴求先オプション ಛ別P3誌のൃ行にあたり、よりޮ果ΛアップさせΔたΊに日経BP社の༷ʑな他メディアに
ಉࠝすΔ と͜や、B to B to C の形ଶの഑෍ํ๏ΛとΔ と͜がՄೳです。

P.7 特別PR誌〈タブロイド版〉 ಛ別P3誌に৽たにタϒロイυ൛が஀ੜしました。৽੡品ൃ表、లࣔ会։࠵時などの଎報ײ
Λग़したい場合や、大൑のビジュアルΛ׆かしたい場合に、ͥͻご׆用ください。

P.8 特別PR誌
学生向けオプション

トップからのメッセージや会社のԊֵといったج本తな会社֓ཁや、企業が手ֻ͚たプロ
ジΣクトなど、ֶੜのڵຯΛڧくىשすΔとともに、よりਂい理ղΛଅします。

P.9 アジア建設市場向け
ソリューション

企業のօ༷がアジアへਐग़すΔ際、営業ࢧԉπールΛ࡞੒します。ӳޠ、தޠࠃ֤、ޠࠃ
όージョンでのల։がՄೳで、ݱ஍キーパーιンへの഑෍までΛお手఻いします。

営業支援ツール

顧客とのコンタクト・ポイントづくり、リード獲得

P.10 セミナー開催 ֤メディアがओ࠵して企業のօ༷のセϛナーΛ実施します。テーマ設定・ަࢣߨবから告஌、
डొߨ࿥・個ਓ情報؅理、当日ӡ営・レビューまでΛオールインϫンでおड͚します。

P.12 コンペ実施 ֤メディアがओ࠵して企業のօ༷のコンペΛ実施します。テーマ設定・৹査һબ定から告஌、
Ԡืొ࿥・個ਓ情報؅理、৹査会・表জ・ൃ 表までΛおड͚します。

P.14 タイアップサイト サイト上にࡌܝすΔ広告タイアップサイトです。建設෼໺に詳しいライターが、օ༷の੡品
サービスΛಡ者に෼かりやすく書きԼΖします。

P.15 製品ガイド 料Λダ΢ンローυしたಡ者の個ਓ情ࢿ社੡品・サービスの঺հ記事Λฤ集部がࣥච。詳細و
報Λ件数อূでごఏڙします。

特殊加工、本誌同梱

P.16 CD・DVD貼り込み カタログや施工手ॱ、ビフΥーˍアフターなどのデータΛೖれたC%や%V%ΛషりࠐΉ と͜がՄ
ೳです。誌面では఻͑きれない大容ྔの情報Λコンパクトに、かͭ෼かりやすくૌٻできます。

P.17 カタログ・
リーフレット同梱

カタログやリーフレットΛ֤メディアにಉࠝし、建材・設備બͼのキーパーιンに͚޲て֬実に
おಧ͚します。

その他のソリューション

P.18 採用したい 建材・設備
メーカーランキング

ྫ೥実施していΔʮ࠾用したい建材・設備メーカーランキングʯΛ、و社のマーケティングに
ご׆用いただ͚Δよ͏、ଟ࠼なメニューΛఏڙします。

P.20 書籍の発行 企業のօ༷のྗڠのもと、ಡ者や٬ސにܒ໤したいジャンル・テーマにͭいて、֤メディア
がコンテンπΛ設計・؂मし、全ࠃの書店でൢചすΔ書੶Λൃ行させていただきます。

P.21 著名建築家・デザイナー
とのセッションパッケージ

ஶ໊建築家・デザイナーやカリスマ工຿店経営者などに、企業のօ༷の੡品・サービスΛ
௚઀プレθンテーションいただ͚Δセッションの場Λ設定いたします。

P.22 調査・
コンサルティングサービス

建設・不動産業քのઐ໳家Λ๊͑Δ΢Σϒサイト会һ（日経アーキテクチュアなど֤メディア
ಡ者Λ含Ή）のதからターήットΛநग़して࣭問Λ設定し、調査Λ実施します。

P.23 プロジェクト エコー・シティ 日経BP社の建設ઐ໳メディアがਪਐすΔʮプロジΣクト Τコー・シティʯは、リϊϕ・վम、๷ࡂ・
。など༷ʑなテーマで、情報ൃ৴していきますࡂݮ

C
O

N
T

E
N

T
S

マーケットニーズの多様化で、建設業界においても従来のプロモーション手法だけではなく、
これまでより一歩踏み込んだ訴求力の高い内容が求められるようになっています。

日経BP社にも、「何を伝えたらいいだろうか」「どこへ、どうやって伝えたらいいだろうか」
といった声が寄せられるようになりました。

日経BP社 建設専門メディアが提供するソリューションは、企業の皆様のマーケティング活動を、
まさに「お手伝い」できるものと確信しております。ぜひご活用ください。

日経ＢＰ社 建設専門メディアが、お手伝いできること。
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P.18 CD・DVD貼り込み カタログや施工手ॱ、ビフΥーˍアフターなどのデータΛೖれたC%や%V%ΛషりࠐΉ と͜がՄ
ೳです。誌面では఻͑きれない大容ྔの情報Λコンパクトに、かͭ෼かりやすくૌٻできます。

P.19 カタログ・
リーフレット同梱

カタログやリーフレットΛ֤メディアにಉࠝし、建材・設備બͼのキーパーιンに͚޲て֬実に
おಧ͚します。

P.4 建設専門メディアの強み 建設ઐ໳ྖҬでഓった実੷とʻプロフΣッショナルʼなಡ者からのްい৴པΛもとに
企業のマーケティング׆動Λଟ࠼な֯度からサϙートします。

3日経ＢＰ社 建設専門メディアが、お手伝いできること。
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技術が結集する
展示会

ॊೈͳίンςンπ૑ग़

৴ࡌܝࠂ޿ པ ײ ͷ ৢ ੒ دʹ ༩ೝ ஌ ֦ େ ɾ ཧ ղ ଅ ਐ ɾ

1$͔Β41·Ͱ
݄��ສ6#ʹϦʔν
֤छλʔήςΟϯά

΋Մೳ

ϑΥʔΧεͨ͠ର৅ʙ
ࣾձʹ͚ͨ޲ఏݴ·Ͱ
ͳηάϝϯτࡏࣗ

ʂ

2万3000人

2020年に向けた
社会インフラ整備を支える
〈プロフェッショナル〉読者

ʴ 
ಎྗ࡯

ల։ྗ

஌ݟ

ʴ 
ྗࢄ֦

஝ੵੑ

ൃ৴ྗ

໾ཱͭʹࣄ࢓
༗ӹͳ৘ใ

深掘り・考察・
整理された

ઐ໳ྖҬ
意匠・構造・施工

などの
専門領域ࡁܦಈ޲

建築業界を取り巻く
社会・経済
動向

੒௕ઓུ
国内市場の縮小に
囚われない
戦略

࿑ಇྗ໰୊
労働力不足
AI・ロボットの
準社員化

Ӧ࣮຿ܦ
経営実務

ビジネスに役立つ
情報ݐઃࢢ৔

ポスト2020年時代の
建設市場の
動向

業界の最新動向と課題を
多方面から掘り下げ

豊富な写真と図表で解説

変革する土木建設業界を
勝ち抜くための情報源

信頼のおける
建築専門領域の
取材ネットワーク

༗༻౓ͷ͍ߴ
৘ใ

ϯ
Π
ϥ
ϯ
Φ

Ҭ
ྖ

ࢽ
ࡶ

Ҭ
ྖ

ϯ
Π
ϥ
ϑ
Φ

Ҭ
ྖ

ઃઐ໳ྖҬͰഓͬͨݐ ࣮੷ͱʪϓϩϑΣογϣφϧʫ ͳಡऀ͔Βͷް͍৴པΛ΋ͱʹ
ͳ֯౓࠼ಈΛଟ׆ͷϚʔέςΟϯάۀا Β͔αϙʔ τ͠·͢ɻ

ʦ೔ݐ 1ࣾ#ܦஙઐ໳ϝσΟΞͷڧΈʧ

専門領域を網羅するクロスメディアならではの、高い訴求効果。
建設専門分野の第一線で活躍する〈プロフェッショナル〉な読者層への多様なタッチポイントを確保。
訴求力の高い広告ソリューションを提供し、来たる2020年に向けて変革の時代を勝ち抜く企業戦略をサポートします。

ͷ໾ׂίϯςϯπͷ࣭ࠂ޿

建設専門メディアの強み
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専門領域を網羅するクロスメディアならではの、高い訴求効果。
建設専門分野の第一線で活躍する〈プロフェッショナル〉な読者層への多様なタッチポイントを確保。
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特別PR誌は、企業の皆様の協力のもと、読者や顧客に啓蒙したいジャンル・テーマについて、
日経BP社の建設系メディアがコンテンツを設計・監修します。
制作開始前に台割まで落とし込んだ綿密なミーティングをさせていただき内容のすり合わせを行います。
特別PR誌は、ひとつのジャンル・テーマに絞り込んだ記事で構成し読者の興味を強く喚起します。
特別PR誌は発行前に事前確認をしていただくことが可能です。

◎ ಛผ13ࢪ࣮ ࢽ例

▼  料金

 。いさだく識認ごてしと値考参は記上。すまりわ変くき大が金料てっよに容内、数部や裁体、しだた ※
詳細は営業までお問い合わせください。

※ಉࠝは೚ҙです。上記ಉࠝ部数は、201�೥ABC部数です
　（日経不動産マーケット情報のΈ、201�೥�月ൢച実੷）。
※1  最খಉࠝ数 5,000部
‒日経不動産マーケット情報のಉࠝ費用（全数ಉࠝ、੫別）ʗ12ページまで 240ສԁ、4�ページまで320ສԁ

日経アーキテクチュア 日経ホームビルダー 日経コンストラクション 日経不動産マーケット情報
メニュー名 ಛ別P3誌 ಛ別P3誌 ಛ別P3誌 ಛ別P3誌
仕　　様 4色 1�ページ〜　த௲͡
金　　額 1,000ສԁ〜 800ສԁ〜 800ສԁ〜 800ສԁ〜
同  梱  費 含Ή 含Ή 含Ή 含Ή
同梱部数 2�,�5�部 14,545部 22,4�5部 2,0�3部
同梱単価 250ԁʗ部※1 250ԁʗ部※1 250ԁʗ部※1

スケジュール 約3カ月

特別PR誌の発行
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8FC΁ͷࡌܝ࣍�༻ͱ͠ ͯɺಛผ13ࢽͷίϯςϯπσʔλΛ
͝ఏ͍ͨ͠ڙ·͢ɻ
① PDFデータの提供
貴社サイト上に、PDFデータのまま掲載いただけます。 ※加工はできません。

▼  ྉ （ۚ税別）　冊子ページ数×10万円

載掲トイサプッアイタのへトイサブェウ誌各 ②
＋htmlデータの提供

特別PR誌のコンテンツをhtml化し、2次掲載。
掲載終了後、貴社サイト用にhtmlデータをご提供します。

● タイアップサイトパッケージ／1カ月あたり100万円＋冊子ページ数×10万円ɹ
※掲載費・誘導広告費込み

▼  ྉ （ۚ税別）

▼  ༠ಋࠂ޿ϝχϡʔɹ
16ページをご参照ください。

プッアに上トイサプッアイタの誌各をターデFDP、はていつにジーペグロタカたし載掲で誌RP別特 ※
させていただきます。
※特別PR誌で掲載した純広告ページについては、サイト上には掲載いたしません。

特別PR誌 デジタル展開オプション
（貴社サイトへの2次掲載）

特別PR誌 配布先オプション
（B to B to C）
●B to B to C による配布
ಛผ13ࢽͷ഑෍ํ๏ʹ͍ͭͯɺ#�UP�#�UP�$�
ͷܗଶΛͱΔ ͱ͜΋ՄೳͰ͢ɻ
ͳͲʹΑΓɺࠂ޿ΔϦΫΤετ͢ࡌܝʹ಺ࢽࡶ
ಡऀ΁ر๬部਺Λ഑෍ɻ
ओ΁ͷઆ໌πʔϧͱ͠ࢪ ͚͍ͩͨ༺׆ͯ͝
·͢ɻ

実施の形態によりますので、事前にご相談ください。

▼ �ྉۚ

各雑誌の制作スケジュールに準じます。

▼  εέδϡʔϧ

˔#�UP�#�UP�$�
ɹ഑෍ͷྲྀΕ

ख౉͠

ແྉૹ෇ ٻྉ੥ࢿ

B
B ಡऀ

（工務店・
設計事務所）

ओࢪ
（新築・
リフォーム
検討層）

ہઃݐ
֤ϝσΟΞ

ඇৗʹྗڧͳɺӦࢧۀԉπʔϧͰ͢ɻϝϦοτ���
Χλϩά΍ࠂ޿ͱ͸ҧ͏ɺ৽͍͠એ఻ख๏Ͱ͢ɻϝϦοτ���
ΧλϩάͷҰ部Λ͢ࡌܝΔ৔߹ɺެਖ਼ͳࢹ఺͕ՃΘΓɺ෇ՃՁ஋͕ߴ·Γ·͢ɻϝϦοτ���

日経アーキテクチュア､日経ホームビルダー､
日経コンストラクション､日経不動産マーケット情報࣮ࢪՄೳϝσΟΞ
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新製品発表、展示会開催時などの速報感を出したい場合や、大判のビジュアルを活かしたい場合に、
ぜひご活用ください。
また、新たに2P仕様が登場しました。制作期間もその分短縮でき、より速報性を発揮することができます。
従来の4P仕様、新登場の2P仕様、目的に合わせて選ぶことで、より効率よいPRができるようになります。

展示会速報など、速報感を演出できます。活用法 01
大判ビジュアルを活かしたダイナミックな演出ができます。活用法 02

貴社の定期会報誌をより解りやすく。活用法 04
竣工告知、工事期間中の近隣住民に配布するリーフレット代わりになります。活用法 03

制度変更時などの、業界で話題のニュースが出たときに連動したPRができます。活用法 05

●日経アーキテクチュア・日経ホームビルダー・日経コンストラクション　

4C4P：250万円～／4C2P：200万　  ※カラー  4ページߏ੒　5,000部納品の場合

※取材・ࡱӨ1回Λ૝定したฤ集੍࡞費Λ含Έます。（ԕํ取材の場合は、ަ通費などの実費Λ別్௖ࡌします）
※֤ഔ体へಉࠝすΔ場合、250ԁʗ部のಉࠝ費Λ௖ଷします。

▼  料金（税別）　 ▼  サイズ　40�ʷ2�3ᶱ

▼  スケジュール　Ԡ相談

੒ʣߏ໘Πϝʔδʢ�ϖʔδࢽ ◎

純広告

表1 2 〜 3ページ 表4

EXPRESS 版
       速報感を出したいときに

PRODUCT 版／TECHNOLOGY 版
 製品・技術情報をじっくり伝えたいときに

WEBサイトへの
2次掲載（1カ月間）もできます

上記料金に
4色2ページの場合　＋100万円
4色4ページの場合　＋120万円

特別PR誌〈タブロイド版〉 日経アーキテクチュア､日経ホームビルダー､
日経コンストラクション実施可能メディア

日経ＢＰ社 建設専門メディアが、お手伝いできること。 98
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訴求先オプション（特別PR誌、タブロイド版ほか） 
～プロフェッショナルから施主・発注者まで～

ಛผ13ࢽɺλϒϩΠυ൛ͳͲͷ࣮ࢪʹ͋ͨͬͯɺ Β͞ʹૌٻઌʢ഑෍ର৅ʣΛ֦େɻ
ޮՌΛΞοϓͤ͞ΔͨΊͷ഑෍ϝχϡʔΛ͝ఏ͍ͨ͠ڙ·͢ɻ
༷ʑͳ෼໺ͷϓϩϑΣογϣφϧ͔Βࢪओŋൃ஫ऀ·Ͱɺ
ૌ͢ٻΔ಺༰ʹΑΓ෯͍޿λʔήοτ΁ͷ഑෍ͷ͝ఏҊ͕ՄೳͰ͢ɻ

σϕϩούʔɾϏϧΦʔφʔ͚޲΁ͷ഑෍（日経不動産マーケット情報）
NTT都市開発、MID都市開発、小田急不動産、関電不動産、ゴールドクレスト、コスモスイニシア、
清水総合開発、新日鉄興和不動産、新日本建物、住友不動産、総合地所、大京、大成有楽不動産、
中央不動産、東急不動産、東京ガス都市開発、東京建物、東電不動産、都市再生機構、日本土地建物、
野村不動産、阪急不動産、ヒューリック、平和不動産、三井不動産、三菱地所、明和地所、森トラスト、
森ビル、安田不動産…

飯野海運、サンケイビル、GLプロパティーズ、世界貿易センタービルディング、ダイビル、三菱倉庫…

総合不動産会社

ビル賃貸業（ビルオーナー）

●学校関係者向けへの配布
●経営者・役員・部長向けへの配布
●中堅・中小企業向けへの配布
●医療関係者向けへの配布

●飲食店関係者向けへの配布
●電気・電子・機械製造関連企業向けへの配布
●IT・通信サービス関連企業向けへの配布

▼  ྉۚ　  ご相談ください。お見積もりいたします。

ʻ೔ܦΞʔΩςΫνϡΞʼ
˔ઃࣄܭ຿ॴ
日建設計、NTTファシリティーズ、久米設計、
日本設計、安井建築設計事務所、山下設
計、梓設計、松田平田設計 、INA新建築
研究所、東畑建築事務所、三菱地所設計、
昭和設計、石本建築事務所、大建設計、
佐藤総合計画、東急設計コンサルタント…

ઃձࣾݐ˔
竹中工務店、大林組、清水建設、鹿島、
大成建設、戸田建設、フジタ、熊谷組、
三井住友建設、西松建設、安藤建設、鴻
池組、錢高組、前田建設工業、東急建設、
安藤・間組、長谷工コーポレーション、五
洋建設、奥村組、北野建設、飛島建設…

��
���݅

ʻ೔ܦίϯετϥΫγϣϯʼ
ઃίϯαϧλϯτݐ˔
パシフィックコンサルタンツ、中央コンサルタンツ、日本工営、建設技術
研究所、エイト日本技術開発、八千代エンジニヤリング、国際航業、ア
ジア航測、応用地質、大日本コンサルタント、オリエンタルコンサルタン
ツ、国土防災技術、基礎地盤コンサルタンツ、長大…

ઃձࣾݐ˔
鹿島、大林組、清水建設、大成建設、五洋建設、戸田建設、東亜建
設工業、錢高組、前田建設工業、安藤・間、西松建設、熊谷組、奥村
組、NIPPO、三井住友建設、ピーエス三菱、鉄建、東洋建設、オリエ
ンタル白石、飛島建設、ライト工業、佐藤工業、フジタ、日特建設…

��
���݅

ʻ೔ܦϗʔϜϏϧμʔʼ
຿ళ޻˔
˔ॅ୐ձࣾ
大和ハウス工業、積水ハウス、パナホーム、
住友林業、一条工務店、東日本ハウス、東
栄住宅、アイ・ウッドダイワ、タマホーム、
松本建工、土屋ホーム、住友林業ホーム
テック、パナホーム北関東、ポラス、ひま
わりほーむ、高橋工務店…

��
���݅

2,083件
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ソリューションを
採 用 さ れ たお客様に聞きました特別PR誌の発行

三晃金属工業   │  学生向け特別編集版「新しい建築の鼓動」

※所属・肩書きなどはす΂てインタビュー当時のものです。

金属工業ߊࡾ
૯຿部  ਓ事グループ  マネージャー

渡辺 天平氏

　当社は建築物の屋根の製଄、加工から、

現場での取り付けまでを一؏してߦう建設会

社です。例えば、東ژ国ࡍ空ߓや۝भ国立

ത物ؗなどの屋根も当社の施工です。プロで

ある設計者やθネコンの方などには、l屋根と

言えば三ۚߊଐ工業z、というように知られて

いて、業քのトップΧンパχーであると自負し

ています。

　一方で、一ൠফඅ者向けの঎品ではなく、

名લが表にでることが少ないため、ֶ生の認

知度はܾして高くないと感じています。

　これは、建築ֶՊのֶ生であっても同様で、

まͣは知ってもらうことから始めたいと、「ֶ生

向け特別編集版」΁の出ߘをܾめました。ब

৬イϕントでの配布や、全国の建築ؔ࿈ֶՊ

や大ֶӃ΁ૹ付していることも、ࢲたͪの໨

తにͽったりでした。もͪΖんこれを見て当社

にೖ社したֶ生もいます。

　屋根はいま、ιーラーが৳ͼていますが、

省エネや屋上緑化などڥ؀面でも、ますます

建築にݙߩできる分野です。当社の採用ਓ਺

はݶられていますが、このഔ体を読むֶ生は、

設計事務ॴやθネコン΁もब৬してߦきます。

そんなਓにも当社の取り૊みを知ってもらうྑ

いチϟンスだと思っています。                

）談（  

リクルーティングだけでなく、潜在顧客でもある
建築学科の学生へ向けたメッセージを

特別PR誌を学生向けに制作・配布することが可能です。
トップからのメッセージや会社の沿革といった基本的な会社概要と、
企業が手掛けたプロジェクトを取り上げ取材＆制作します。
学生向け特別版「建築の鼓動 土木のチカラ」に同梱発送し、
会社情報、社風、仕事の内容、展望など学生の興味を強く喚起するとともに、より深い理解を促します。
リクルート対策などにご活用ください。

ಛผ13ࢽ  ֶੜ͚޲Φプγϣン

◎ ഔମ֓ཁ

▼  料金・スケジュール　内容によってҟなりますので、ご相談ください。

[学生向け特別版 
建築の鼓動 土木のチカラ」
プロがಡΉʮ日経アーキテクチュアʯとʮ日経コンストラク
ションʯのฤ集部が、ֶੜ͚޲にൃ行すΔಛ別൛です。
ಛ別൛では、ֶੜでもಡΈやすく、かֶͭߍのत業
やब৬情報誌などではಘられない、建築およͼ౔໦の࢓
事の୉ޣຯやおもしΖさΛお఻͑します。広報・リクルー
ティングのഔ体として、ͥͻ本誌Λご׆用ください。
 

ओཁಡ者　ब৬׆動Λ͑߇た大 ・ֶ大ֶӃߴ・ ౳ઐ໳ֶߍੜ
ൃ行時ظ　ຖ೥11月
൑　　ܕ　A4 変形 120 ページલޙ
ൃ行部数　約 40,000 部
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中国・インド・ASEANなど、アジアにおける建設投資が伸張し続ける中、
「アジア進出を検討しているが、どこからどのようにアプローチしたらいいだろうか」という声が寄せられています。
日経BP社では、雑誌制作を通して培った知見とネットワークを活用して、
企業の皆様がアジア進出する際のソリューションをご用意しています。

メディアのコンテンツ力とブランドを活かした営業支援ツールを作成します。メリット 01
英語、中国語をはじめ、各国語バージョンでの展開が可能です。メリット 02
現地キーパーソンへの配布までをお手伝いいたします。メリット 03

▼  料金・スケジュール　 内容によってҟなりますので、ご相談ください。 
※別途詳細な資料をご用意いたします。

※それぞれ、実物大の見本もご用意しております。お気軽にお問い合わせください。

◎特別PR誌 翻訳例

［ 遠藤照明様 ］  
 ಛ別P3誌　ӳޠ൛
 日経アーキテクチュア A% SQeciBl

メニュー② 現地キーパーソンへの配布

メニュー③ その他、日経BP社がお手伝いできること

ᶃ ݱ஍の建設業ؔ࿈ターήットへの഑෍ 
（設計事຿所・不動産デϕロッパー・建設会社など）

ᶄݱ஍の日ܥ企業への഑෍
ᶅ ݱ஍でキーになΔ੓෎ஂܥ体�ຽ間ஂ体などΛ通͡ての

キーパーιンへの഑෍
ᶆݱ஍でのలࣔ会Λ׆用した഑෍
ᶇݱ஍有ྗメディアとఏܞした഑෍

場調査ࢢ஍ݱ・
・தޠࠃでの8EBサイト੍࡞
・֤ ࠵でのセϛナー։ࠃ
・ద੾なターήットとのマッチングイϕントのアレンジ
πアーの実施 ʜなど࡯ࢹ஍ݱ・

メニュー① メディアのコンテンツ力とブランド力を活かした、現地での営業支援ツールの作成

■冊子版、タブロイド版の2形式をご用意しています。
冊子形式、
தޠࠃ൛イメージ

タϒロイυ形式、
ӳޠ൛イメージ

アジア建設市場向けソリューション

日経ＢＰ社 建設専門メディアが、お手伝いできること。 11



各メディアが主催して企業の皆様のセミナーを実施します。
テーマ設定・講師交渉から告知、受講登録・個人情報管理、当日運営・レビューまでを
オールインワンでお受けします。

。ԋ料は含まれませんߨ※
［ 注意事項 ］

●日経アーキテクチュア／ 800万円～　　●日経ホームビルダー／ 600万円～　　●日経コンストラクション／600万円～
●日経不動産マーケット情報／ 600万円～　　
※100ਓ程度集٬の場合ʗ告஌広告4色2ページ、レビュー記事広告4色2ページ、֤誌メール、ターήティングメールなどの料金が上記に含まれます。
　（会場・ӡ営費は別్200ສԁ〜）

▼  料金（税別）

▼  スケジュール　事લ打ち合わせから実施まで3カ月〜

◎ ηϛφʔ։࠵例

［ アクセンチュア様 ］
 ●建設・インフラ業界海外進出

［ 地盤ネット様 ］
 ●勝つか負けるか　転換期の住宅ビジネス

［ アップコン様 ］
 ●巨大地震・液状化・不同沈下に備える
　  地盤トラブル解決のための実践セミナー

［ OMソーラー様 ］ ● 循環型・低炭素型社会における木造住宅・建築の可能性

既存顧客、見込み顧客との貴重な接点になります。メリット 01
来場者の満足度を高めるコンテンツ設計が可能です。メリット 02
講師交渉や個人情報管理等のすべてを承ります。メリット 03

▼  その他

セミナー開催 日経アーキテクチュア､日経ホームビルダー､
日経コンストラクション､日経不動産マーケット情報実施可能メディア

12



ソリューションを
採 用 さ れ たお客様に聞きましたセミナー開催

OMソーラー  │  催主」性能可の築建・宅住造木るけおに会社型素炭低・型環循「 ムウジポンシ築建・宅住ブシッパ

アップコン株式会社   │  ）」ーナミセ践実のめたの決解ルブラト盤地、るえ備に下沈同不・化状液・震地大巨「 （催開のーナミセけ向店務工

ソリューションを
採 用 さ れ たお客様に聞きましたセミナー協賛

※所属・肩書きなどはす΂てインタビュー当時のものです。

0.ιーラー
取締役情報企画部部長

村田 昌樹氏

アップコンג式会社
代表取締役

松藤 展和氏

　シンポジウムをओ࠵したૂいは、建築設計

者に向けてパッシϒデβインのॏཁ性をૌえ

ていくことでした。工務ళによるॅ୐建築だけ

でなく、建築設計者による一ൠ建築にも、0M

ιーラーを取りೖれてもらおうとの考えからで

す。

　「日経アーキテクチュア」や「日経ホームϏル

ダー」などにかかわってもらったことで、集客

はとてもうまくいきました。໿500ਓにご登࿥

いただき、໿250ਓの参加を得ることができ

ました。会場にいすを௥加で用意したほどで

す。参加ྱޚのϝール΁のฦ৴でパーミッショ

ンを得た方々のリストもೖ手することができま

した。ϝールマΨジンをおૹりしたりイϕント

をごҊ内したりするなど、リストは࠷大ݶに活

用しています。

　シンポジウム開࠵લには、「日経アーキテク

チュア」や「日経ホームϏルダー」のࢽ面上で

一ൠの告知に加えてه事体広告もల開し、໦

଄ॅ୐の可能性をシンポジウム登ஃ者に語っ

てもらいました。ఆߦץظのϝデΟアにه事体

広告を掲載したことも、これだけの集客につ

ながったのだと思います。

　集客は೉しく、コストもֻかります。それが、

これだけできてしまうѹ౗తな集客力に、と

にかくڻいています。   （談）

シンポジウムを成功に導いた
圧倒的な集客力に驚いています

　今回のセミナーは、当社の設立10प年ه೦

として開࠵しました。प年事業としてԿをするか

を社内ݕ౼するதで、次の10年に生きる༗効

な౤ࢿをしようと考え、h日経ホームϏルダー とɦ

一ॹにセミナーを開࠵することをܾめました。セ

ミナーではࢲ自਎も講ࢣとして登ஃし、当社の

௜Լमਖ਼工法のଘࡏを工務ళや設計事務ॴな

どエンドϢーβーに઀する方々に広く知ってい

ただくことができました。

　結果にはとてもຬ足で、౤ࢿ以上の効果が

上がったと評価しています。༧想を上回る਺の

方々にご来場いただいたうえに、来場者からの

ຬ足度が高かったことも、アンέート結果から読

み取れました。セミナー後に見ੵもりґཔを頂

ଷしたҊ件もいくつか進ߦதです。

　これだけの結果を得られた࠷大の理由は、日

経BPの集客力だと考えています。当社がP3し

たい૚に向けて、日経BP社のϝールマΨジン

やࢽࡶɾホームページをフル活用して開࠵告知

をಧけ、そして、֬ 実に実ࡍの来場に結ͼ付け

る。素੖らしい集客力だと感じました。さらに後

日、セミナー内༰をh 日経ホームϏルダー でɦ事

後レポートすることによって、ご来場いただけな

かった方々にもૌٻすることができました。機会

があれば、また開࠵したいと思います。

（談）

ࣗࣾͷ௜Լमਖ਼޻๏Λత֬ʹૌٻͰ͖ͨηϛφʔɻ
༧૝Ҏ্ͷू٬ྗͰɺ౤ࢿҎ্ͷޮՌ͕ɻ

日経ＢＰ社 建設専門メディアが、お手伝いできること。 13



ड৆࡞品コンテスト結果ൃ表

◎ ίンϖ։࠵例

［ ハンスグローエジャパン様 ］ ● バスルーム デザインコンペ［ 日本エンバイロケミカルズ様 ］ ● 木質建築空間デザインコンテスト

※֤৆金、৹査料は含まれません。　※表জ式は؆қスタイルです。࠙਌会Λ行͏場合は別్ご相談ください。
［ 注意事項 ］

各メディアが主催して企業の皆様のコンペを実施します。
テーマ設定・審査員選定から告知、応募登録・個人情報管理、審査会・表彰・発表までをお受けします。
コンペの開催により、製品の認知度及び理解度を高めるとともに、
コンペを通じて顧客とのコンタクト・ポイントづくりが可能です。

●日経アーキテクチュア／ 800万円～　　●日経ホームビルダー／ 600万円～　　
※Ԡื数100程度の場合ʗ告஌広告4色2ページ、レビュー記事広告4色2ページ、֤誌メール、ターήティングメールなどの料金が上記に含まれます。
　（会場・ӡ営費は別్100ສԁ〜） 

▼  料金（税別）

）合場たし定૝ΛืԠਓ001（ 〜月カ�でま施実らかせわ合ち打લ事

▼  スケジュール

新しい顧客との貴重な接点を創出します。メリット 01
コンペを通じて企業の皆様の製品理解が高まります。メリット 02
審査員交渉や個人情報管理等のすべてを承ります。メリット 03

コンペ実施 実施可能メディア │ 日経アーキテクチュア､日経ホームビルダー
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ソリューションを
採 用 さ れ たお客様に聞きましたコンペ実施

日本エンバイロケミカルズ  │  「木質建築空間デザインコンテスト（第1回～第4回）」主催

※所属・肩書きなどはす΂てインタビュー当時のものです。

日本Τンόイロケϛカルζ
อଘࡎ事業部

島田 雄一氏

　当社は໦材อޢృྉ「キシラデコール」の

製଄ɾൢ ചを手ֻけています。おかげさまで、

2011年には国内ൢച�0प年をܴえました。

03年から�回にわたって、໦࣭空間のັ力を

う「໦࣭建築空間デβインコンテスト」を「日ڝ

経アーキテクチュア」「έンプラッπ」ご協力の

もと、ओ࠵しています。

　開࠵のૂいは、໦を用いた空間づくりにܞ

わるਓのすそ野を広げることです。「キシラデ

コール」を用いているか൱かは໰いません。

໦࣭空間づくりのັ力を一ਓでも多くのਓに

伝えることが、໦材อޢృྉࢢ場の活性化に

つながると考えました。また、設計者さんに

対する営業をڧ化するඞཁも感じていました。

営業ਓ員にはݶりがあることから、ओな営業

ઌであるృྉൢചళさんに加えて、໦࣭空間

づくりを手ֻける設計者さんにまで手を広げる

ことは、ඇ常に大มです。

　෭次తな効果ですが、コンテストの開࠵に

よって、ࢲたͪがこれまでアプローチできてい

なかったお客様と৘ใަ׵できるようになりまし

た。営業のڧ化に結ͼ付いていると思います。

　Ԡื登࿥はຖ回૿え続けていて、今年開࠵

分では700件を௒えました。໦を用いた空間

づくりにܞわるਓのすそ野を広げるというૂい

）談（                    。すまいてじ感をえたご手に

木質空間づくりに携わる人のすそ野を広げつつ
潜在顧客の発掘で設計者への営業強化を果たす

日経ＢＰ社 建設専門メディアが、お手伝いできること。 15



タイアップサイト 日経x5EC)（建築・ॅ ୐）､
日経x5EC)（౔໦）、
日経不動産マーケット情報

実施可能メディア

バナー広告では伝えきれない、製品やサービスにポイントを絞って、
読者に分かりやすく訴求できるのがタイアップサイトです。
建設分野に詳しいライターが、読者にメリットのある形で貴社の製品・サービスを書き下ろし、読者に深く訴求します。

［ 平均パフォーマンス／アクセス数 ］  ●1,500〜2,500 PV�月  ●ฏۉ଺ࡏ時間ʗ5෼30ඵ

◎ 日経Y5&C)（ݐங・ॅ ୐）Special タイアップサイト実施例

標準パッケージ❶
AGCガラスプロダクツ　　

標準パッケージ❷ （ࡶ誌タイアップのೋࡌܝ࣍）
大阪ガスケミカル

シリーズ広告
2007年～
好評掲載

日経x5EC)（建築・ॅ ୐）のカテΰリー
トップおよͼ記事ページの❶ϐック
アップコンテンπや❶インフィーυ広
告、❷タイアップҰཡ、❸メールマΨ
ジンの2行お஌らせなどでタイアップ
サイトへ༠ಋします。

【タイアップサイト 料金】
● 標準パッケージ（2,400文字程度）　200万円/4週間
すΔ場合は　100ສԁ�4ि間ࡌܝ࣍誌のタイアップ2ページΛೋࡶ ※

❶

❷

❸

❸

❶
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リード獲得商品「製品ガイド（日経xTECH Active）」 日経x5EC)（建築・ॅ ୐）､
日経x5EC)（౔໦）、
日経x5EC) ActiWe

実施可能メディア

「 製品ガイド（日経Active）」記事ページ

「製品ガイド」は、一級建築士や施工会社へ向けて貴社製品・サービスを訴求し、見込み顧客のリストをご提供する
サービスです。編集部が貴社製品・サービスに関する記事を書き起こします。その記事から、貴社製品・サービスに
関するPDFファイルをダウンロードした人の個人情報およびアンケート結果をご提供いたします。積極的な情報収集
を行う設計者や施工者のリストを、見込み顧客として効率的に獲得することができるメニューです。
※ 日経xTECH Activeは建設やIT、製造分野にかかわる製品、サービスについて選択や導入を支援する情報サイトです。

◎ 見込み顧客リスト獲得までの流れ

［ご提供する個人情報］
● 氏名・フリガナ ● お勤め先住所
●  会社名 ● 所属部署
● 電話番号 ● 職業　
● 業種 ● 職種　
● 従業員規模 ● 役職

●アンケート項目（デフォルト）
①認知度　②選定立場　③掲載企業への要望

記事部分に続くアンケートに回答し、
個人情報に関する説明に同意すると
PDFをダウンロードすることができま
す。

見込み顧客リスト
ご提供
［件数保証］

オプション／
ダウンロード用PDF制作
●A4 × 1ページ 30万円
●A4 × 2ページ 50万円
※  2ページΛ௒͑ΔϘリュームΛごر

๬の場合は、別్ご相談ください。

˛ A4 ʷ 2ページ体裁 P%'੍࡞ ʦྫ.Cパイオニア0-E%ライティング༷ʧ

リーυがཉしい͚れど、ద੾な詳細ࢿ料Λご用ҙできないとい͏場合に、੍࡞Λঝります。
P%'データはو社サイト内でのೋ࣍ར用、ҹ刷෺としての഑෍もՄೳです。

【製品ガイド （"C5*V&）メニュー・料金】

基本メニュー／件数保証型 リード獲得
● 製品紹介ページ制作［ 約400文字］　
　 ݶظは無ࡌܝ※

● 製品資料PDF掲載 1点
● 設定した件数のリード＋アンケート結果を提供

● リード単価 ＠10,000
● 料金 50万円～［ミニマム 50件～］
● 想定獲得期間 最長 12週間程度　

　［保証件数 50件～］

・日経xTECH（建築・住宅）（土木）
の各記事面やメールマガジン
・日経xTECH Activeの各記事面
やメールマガジン

記事部分は日経xTECH Active編集部が監修しますの
で事実関係のみのご確認となります。
● ご用意いただくもの
①記事執筆用のリリースなど
②画像データ
③ダウンロード用PDF   ※ダ΢ンローυ用P%'の੍࡞もঝります。

（詳細はԼ記ʮメニュー・料金ʯご参র）

17日経ＢＰ社 建設専門メディアが、お手伝いできること。
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※所属・肩書きなどは全てインタビュー当時のものです。

リビルド
常務取締役

真崎 健氏

　Χタログを用いたΨーデンエクステリア事業

「エステΟナ」を、ϏジネスパートナーのϏル

ダーや工務ళのօ様とల開しています。パー

トナーをืる໨తで、事業の説明やお客様ɾ

著名ਓの੠をऩ࿥したD7Dを、「日経ホームϏ

ルダー」に過2ڈ回、షり込みました。

　とこΖが「日経ホームϏルダー」に載せると、

当社のଘࡏや事業の内༰をॏཁな営業の૬

手としているϏルダーɾ工務ళの社長にまでダ

イレクトにアプローチすることができます。ٯ

に、ઌ方から໰い合わせをいただくఔで、プ

ル型の営業が可能になりました。実ࡍ、成໿

にもつながりました。

　D7Dのྑさは、第三者の੠を伝えようとす

るとき、௚઀話しֻけているようなྟ場感を

出せる点です。しかも、ࣸਅࡱӨよりD7D࿥

画のほうが৺理తな఍߅が大きく、出演者の

ঝ୚を得るのが೉しいもの。ཪをฦせば、当

社との৴པؔ܎をアピールすることができま

す。第三者の੠をऩ࿥したD7Dを日経BP社の

ϝデΟアにషり込む ʕʕ そこでଧͪ出せる৴

པ感の大きさは、営業上、ϘデΟϒローのよ

うな効き໨をͪ࣋ます。　　　　　　　

）談（  

伝えたいことがすぐに営業先のトップの目に
ボディブローのような効き目を持つ信頼感も

純広告

紙封筒

$%ɾ%7%
͜Μͳ಺༰ʹ࠷దͰ͢
●商品カタログ
●体験版ソフト
●ユーザー
　 インタビュー
●施工マニュアル
　　　　　　　など

Χλϩά΍޻ࢪखॱɺ$"%΍ઃܭύʔπɺϏϑΥʔ Ξ̱ϑλʔͳͲͷσʔλΛू໿ͨ͠$%΍%7%ΛషΓࠐΉ ͱ͕͜ՄೳͰ͢ɻ
໘Ͱ͸఻͖͑Εͳ͍େ༰ྔͷ৘ใΛίϯύΫτʹɺ͔ͭ෼͔Γ΍͘͢ࢽ ૌٻͰ͖·͢ɻ

情報量の多いカタログデータ
やCAD素材、動画などの配布
に適しています。

ө૾΍Ի੠ͳͲ΋࢖༻Ͱ͖·͢ͷͰɺଟ ͷ͘৘ใΛ෼͔Γ΍͢ ఻͘ Β͑Ε·͢ɻϝϦοτ���
���Γ·͢ɻϝϦοτ·ߴͷΠϯύΫτ͕ࠂ޿৽͞ʹΑΓɺ࢐໨ͷͨݟ

●日経アーキテクチュア／ 450万円ɹɹ●日経ホームビルダー／ 250万円ɹɹ●日経コンストラクション／300万円
※上記は、媒体費4色2ページ分（CD・DVDの封筒、貼り込み台紙とその対向面の広告費）＋貼り込み作業費を含んだ料金です。　※純広告作成に関わる費用は含みません。
※CD/DVD作成にかかわる費用は含みません。　※チラシを同梱する場合の制作費／同梱費は別途頂戴いたします。

▼  ྉ （ۚ税別）

▼  εέδϡʔϧɹ掲載申込締め切りの1カ月前までにご相談ください。

ʦ�෱Ҫίϯϐϡʔλ༷�ʧ

ಉࠝνϥγͰ
ޮՌతʹ༠ಋʂ

Ͱࠂ޿։͖ݟ
ΠϯύΫτΛʂ

ʦ�ϦϏϧυ༷�ʧ

● CD・DVD貼り込みイメージ

◎ CD・DVD貼り込み実施例

CD・DVD貼り込み ՄೳϝσΟΞ�│ 日経アーキテクチュア､日経ホームビルダー､日経コンストラクションࢪ࣮
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●日経アーキテクチュア、日経ホームビルダー、日経コンストラクション250円／部
※ϛニマムಉࠝ部数  5,000部〜の場合。

●日経不動産マーケット情報／1ページ 160万円／12ページまで240万円／48ページまで320万円／1,860部全数同梱

▼  料金（税別）

ಉࠝ෺Λ事લに֬認した上で、ൃૹ日の�営業日લまでに、カタログݱ෺の納品Λおئいいたします。

▼  スケジュール

●日経アーキテクチュア、日経ホームビルダー、日経コンストラクション、日経不動産マーケット情報
　［ サイズ規定 ］
　・大きさʗ׭੡はがきҎ上〜本誌サイζҎԼ（A4変210 ܕʷ2�0ᶱ）
　・ް さʗ 1cN程度まで　　・ॏさʗ500H程度まで
　 ※ಉࠝՄೳかど͏かの最ऴ൑அは、ಉࠝ෺ݱ෺Λいただいた上で൑அさせていただきます。
　 。෺サンプルなどのಉࠝなどにͭいては、別్ご相談くださいݱ本ா、ૉ材ݟ※

▼  同梱可能なメディア

カタログやリーフレットを各メディアに同梱し、
建材・設備選びのキーパーソンに向けて確実にお届けします。

※2013೥1月時఺

各メディアの読者へ本誌同梱で発送するため、通常のDMに比べて開封率が格段に高まります。メリット 01
都道府県別に区切って送付することが可能です。メリット 02

◎ Χλϩάಉ࣮ࠝࢪ例

● カタログಉࠝイメージ カタログやリー
フレットを各メ
ディア発送時
に同封します。

▼  都道府県別同梱可能数　※部数は変動がありますので、実施の際はඞͣお問い合わせください。
日経アーキテクチュア 日経ホームビルダー 日経コンストラクション

北海道 ๺ւಓ 805 376 1,246
東 北 ੨ ৿ 159 207 224

ؠ 手 152 166 314
ٶ ৓ 554 285 760
ळ　田 116 164 245
ࢁ 形 207 167 215
෱　島 266 258 329

計 1,454 1,247 2,087
関 東 459 365 338

ಢ ໦ 257 226 244
܈ അ 250 215 236
࡛ ۄ 1,525 890 926
ઍ ༿ 1,391 677 898
౦ 9,141 ژ 1,813 3,551
ਆಸ઒ 2,810 994 1,256

計 15,833 5,180 7,449
中 部 ৽ ׁ 354 458 646

෋ ࢁ 215 246 275
ੴ ઒ 229 195 274
෱ Ҫ 144 142 229
ࢁ ས 152 127 186
長 ໺ 413 417 427
ذ ෞ 333 366 416
੩ Ԭ 668 646 507
Ѫ ஌ 1,691 1,105 1,227

計 4,199 3,702 4,187

日経アーキテクチュア 日経ホームビルダー 日経コンストラクション
近 畿 ࡾ ॏ 263 264 312

࣎ լ 233 237 183
ژ ౎ 589 384 382
大 ࡕ 2,563 983 1,537
ฌ ݿ 1,242 667 746
ಸ ྑ 289 193 203

Վ࿨ࢁ     128 139 156
計 5,307 2,867 3,519

中 国 ௗ 取 95 85 133
島 根 110 95 242
Ԭ ࢁ 245 255 272
広 島 566 362 657
ࢁ ޱ 182 182 261

計 1,198 979 1,565
四 国 ಙ 島 119 97 197

߳ ઒ 178 171 259
Ѫ ඤ 165 168 186
ߴ ஌ 102 87 172

計 564 523 814
九 州 ෱ Ԭ 1,034 459 1,049

ࠤ լ 86 86 149
長 ࡚ 110 130 187
۽ 本 218 208 245
大 ෼ 138 111 234
ٶ ࡚ 140 99 262
島ࣇࣛ 199 176 318
ԭ ೄ 276 59 266

計 2,201 1,328 2,710

カタログ・リーフレット同梱 日経アーキテクチュア､日経ホームビルダー､
日経コンストラクション､日経不動産マーケット情報実施可能メディア

19日経ＢＰ社 建設専門メディアが、お手伝いできること。18
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※所属・肩書きなどは全てインタビュー当時のものです。

リビルド
常務取締役

真崎 健氏

　Χタログを用いたΨーデンエクステリア事業

「エステΟナ」を、ϏジネスパートナーのϏル

ダーや工務ళのօ様とల開しています。パー

トナーをืる໨తで、事業の説明やお客様ɾ

著名ਓの੠をऩ࿥したD7Dを、「日経ホームϏ

ルダー」に過2ڈ回、షり込みました。

　とこΖが「日経ホームϏルダー」に載せると、

当社のଘࡏや事業の内༰をॏཁな営業の૬

手としているϏルダーɾ工務ళの社長にまでダ

イレクトにアプローチすることができます。ٯ

に、ઌ方から໰い合わせをいただくఔで、プ

ル型の営業が可能になりました。実ࡍ、成໿

にもつながりました。

　D7Dのྑさは、第三者の੠を伝えようとす

るとき、௚઀話しֻけているようなྟ場感を

出せる点です。しかも、ࣸਅࡱӨよりD7D࿥

画のほうが৺理తな఍߅が大きく、出演者の

ঝ୚を得るのが೉しいもの。ཪをฦせば、当

社との৴པؔ܎をアピールすることができま

す。第三者の੠をऩ࿥したD7Dを日経BP社の

ϝデΟアにషり込む ʕʕ そこでଧͪ出せる৴

པ感の大きさは、営業上、ϘデΟϒローのよ

うな効き໨をͪ࣋ます。　　　　　　　

）談（  

伝えたいことがすぐに営業先のトップの目に
ボディブローのような効き目を持つ信頼感も

純広告

紙封筒

$%ɾ%7%
͜Μͳ಺༰ʹ࠷దͰ͢
●商品カタログ
●体験版ソフト
●ユーザー
　 インタビュー
●施工マニュアル
　　　　　　　など

Χλϩά΍޻ࢪखॱɺ$"%΍ઃܭύʔπɺϏϑΥʔ Ξ̱ϑλʔͳͲͷσʔλΛू໿ͨ͠$%΍%7%ΛషΓࠐΉ ͱ͕͜ՄೳͰ͢ɻ
໘Ͱ͸఻͖͑Εͳ͍େ༰ྔͷ৘ใΛίϯύΫτʹɺ͔ͭ෼͔Γ΍͘͢ࢽ ૌٻͰ͖·͢ɻ

情報量の多いカタログデータ
やCAD素材、動画などの配布
に適しています。

ө૾΍Ի੠ͳͲ΋࢖༻Ͱ͖·͢ͷͰɺଟ ͷ͘৘ใΛ෼͔Γ΍͢ ఻͘ Β͑Ε·͢ɻϝϦοτ���
���Γ·͢ɻϝϦοτ·ߴͷΠϯύΫτ͕ࠂ޿৽͞ʹΑΓɺ࢐໨ͷͨݟ

●日経アーキテクチュア／ 450万円ɹɹ●日経ホームビルダー／ 250万円ɹɹ●日経コンストラクション／300万円
※上記は、媒体費4色2ページ分（CD・DVDの封筒、貼り込み台紙とその対向面の広告費）＋貼り込み作業費を含んだ料金です。　※純広告作成に関わる費用は含みません。
※CD/DVD作成にかかわる費用は含みません。　※チラシを同梱する場合の制作費／同梱費は別途頂戴いたします。

▼  ྉ （ۚ税別）

▼  εέδϡʔϧɹ掲載申込締め切りの1カ月前までにご相談ください。

ʦ�෱Ҫίϯϐϡʔλ༷�ʧ

ಉࠝνϥγͰ
ޮՌతʹ༠ಋʂ

Ͱࠂ޿։͖ݟ
ΠϯύΫτΛʂ

ʦ�ϦϏϧυ༷�ʧ

● CD・DVD貼り込みイメージ

◎ CD・DVD貼り込み実施例

CD・DVD貼り込み ՄೳϝσΟΞ�│ 日経アーキテクチュア､日経ホームビルダー､日経コンストラクションࢪ࣮
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●日経アーキテクチュア、日経ホームビルダー、日経コンストラクション250円／部
※ϛニマムಉࠝ部数  5,000部〜の場合。

●日経不動産マーケット情報／1ページ 160万円／12ページまで240万円／48ページまで320万円／1,860部全数同梱

▼  料金（税別）

ಉࠝ෺Λ事લに֬認した上で、ൃૹ日の�営業日લまでに、カタログݱ෺の納品Λおئいいたします。

▼  スケジュール

●日経アーキテクチュア、日経ホームビルダー、日経コンストラクション、日経不動産マーケット情報
　［ サイズ規定 ］
　・大きさʗ׭੡はがきҎ上〜本誌サイζҎԼ（A4変210 ܕʷ2�0ᶱ）
　・ް さʗ 1cN程度まで　　・ॏさʗ500H程度まで
　 ※ಉࠝՄೳかど͏かの最ऴ൑அは、ಉࠝ෺ݱ෺Λいただいた上で൑அさせていただきます。
　 。෺サンプルなどのಉࠝなどにͭいては、別్ご相談くださいݱ本ா、ૉ材ݟ※

▼  同梱可能なメディア

カタログやリーフレットを各メディアに同梱し、
建材・設備選びのキーパーソンに向けて確実にお届けします。

※2013೥1月時఺

各メディアの読者へ本誌同梱で発送するため、通常のDMに比べて開封率が格段に高まります。メリット 01
都道府県別に区切って送付することが可能です。メリット 02

◎ Χλϩάಉ࣮ࠝࢪ例

● カタログಉࠝイメージ カタログやリー
フレットを各メ
ディア発送時
に同封します。

▼  都道府県別同梱可能数　※部数は変動がありますので、実施の際はඞͣお問い合わせください。
日経アーキテクチュア 日経ホームビルダー 日経コンストラクション

北海道 ๺ւಓ 805 376 1,246
東 北 ੨ ৿ 159 207 224

ؠ 手 152 166 314
ٶ ৓ 554 285 760
ळ　田 116 164 245
ࢁ 形 207 167 215
෱　島 266 258 329

計 1,454 1,247 2,087
関 東 459 365 338

ಢ ໦ 257 226 244
܈ അ 250 215 236
࡛ ۄ 1,525 890 926
ઍ ༿ 1,391 677 898
౦ 9,141 ژ 1,813 3,551
ਆಸ઒ 2,810 994 1,256

計 15,833 5,180 7,449
中 部 ৽ ׁ 354 458 646

෋ ࢁ 215 246 275
ੴ ઒ 229 195 274
෱ Ҫ 144 142 229
ࢁ ས 152 127 186
長 ໺ 413 417 427
ذ ෞ 333 366 416
੩ Ԭ 668 646 507
Ѫ ஌ 1,691 1,105 1,227

計 4,199 3,702 4,187

日経アーキテクチュア 日経ホームビルダー 日経コンストラクション
近 畿 ࡾ ॏ 263 264 312

࣎ լ 233 237 183
ژ ౎ 589 384 382
大 ࡕ 2,563 983 1,537
ฌ ݿ 1,242 667 746
ಸ ྑ 289 193 203

Վ࿨ࢁ     128 139 156
計 5,307 2,867 3,519

中 国 ௗ 取 95 85 133
島 根 110 95 242
Ԭ ࢁ 245 255 272
広 島 566 362 657
ࢁ ޱ 182 182 261

計 1,198 979 1,565
四 国 ಙ 島 119 97 197

߳ ઒ 178 171 259
Ѫ ඤ 165 168 186
ߴ ஌ 102 87 172

計 564 523 814
九 州 ෱ Ԭ 1,034 459 1,049

ࠤ լ 86 86 149
長 ࡚ 110 130 187
۽ 本 218 208 245
大 ෼ 138 111 234
ٶ ࡚ 140 99 262
島ࣇࣛ 199 176 318
ԭ ೄ 276 59 266

計 2,201 1,328 2,710

カタログ・リーフレット同梱 日経アーキテクチュア､日経ホームビルダー､
日経コンストラクション､日経不動産マーケット情報実施可能メディア

19日経ＢＰ社 建設専門メディアが、お手伝いできること。

※201�೥�月時఺

▼  都道府県別同梱可能数　※部数は変動がありますので、実施の際はඞͣお問い合わせください。
日経アーキテクチュア 日経ホームビルダー 日経コンストラクション

北海道 ๺ւಓ 585 242 1,058 
東 北 ੨ ৿ 119 130 176 

ؠ 手 152 131 315 
ٶ ৓ 509 216 712 
ळ　田 109 101 216 
ࢁ 形 184 117 190 
෱　島 254 199 325 

計 1,327 894 1,934 
関 東 Ἒ ৓ 374 247 312 

ಢ ໦ 246 161 193 
܈ അ 229 139 202 
࡛ ۄ 1,148 651 783 
ઍ ༿ 1,015 456 813 
౦  3,528 1,425 7,444 ژ
ਆಸ઒ 1,903 681 1,052 

計 12,359 3,760 6,883 
中 部 ৽ ׁ 312 311 583 

෋ ࢁ 198 162 231 
ੴ ઒ 223 135 230 
෱ Ҫ 111 101 196 
ࢁ ས 129 72 168 
長 ໺ 361 279 408 
ذ ෞ 246 238 398 
੩ Ԭ 522 408 468 
Ѫ ஌ 1,339 755 1,094 

計 3,441 2,461 3,776 

日経アーキテクチュア 日経ホームビルダー 日経コンストラクション
近 畿 ࡾ ॏ 202 178 248 

࣎ լ 175 151 152 
ژ ౎ 437 218 284 
大 ࡕ 1,978 651 1,486 
ฌ ݿ 879 433 617 
ಸ ྑ 205 137 131 
࿨Վ134 88 89    ࢁ 

計 3,965 1,856 3,052 
中 国 ௗ 取 86 62 122 

島 根 83 68 187 
Ԭ ࢁ 225 151 250 
広 島 459 237 555 
ࢁ ޱ 146 90 201 

計 999 608 1,315 
四 国 ಙ 島 96 59 154 

߳ ઒ 145 116 216 
Ѫ ඤ 142 131 172 
ߴ ஌ 90 51 163 

計 473 357 705 
九 州 ෱ Ԭ 877 327 950 

ࠤ լ 72 55 125 
長 ࡚ 111 79 182 
۽ 本 234 169 237 
大 ෼ 130 67 204 
ٶ ࡚ 117 58 208 
島ࣇࣛ 179 109 272 
ԭ ೄ 264 29 259 

計 1,984 893 2,437 

19日経ＢＰ社 建設専門メディアが、お手伝いできること。



日経アーキテクチュア、日経ホームビルダーで例年実施している
「採用したい建材・設備メーカーランキング」。
毎年大きな反響をいただくこのランキング結果を、
貴社の情報発信にご活用いただけるメニューを用意しています。

ランキングのロゴをお使いいただけます。メリット 01

調査データをマーケティングに生かすことができます。メリット 03
誌面に掲載されたランキング結果の表をお使いいただけます。メリット 02

①調査結果（回答データ）の追加集計・分析
誌面にࡌܝされた結果Λ௥Ճで集計・෼ੳし、調査結果の詳細Λご報告します。
回答者の業छ、৬छ、ؔ༩施設など細かい回答者属ੑでクロス集計Λして、データΛ納品いたします。

 ̋ご発注から3週間程度で納品（1分野）80万円～

②調査回答者への簡易ヒアリング（電話・メールなど）
誌面にࡌܝされていない結果Λ௥Ճで集計・෼ੳすΔとともに、回答者への؆қώアリング（電࿩・メール౳で数໊）Λ実施し、
詳細な結果Λご報告します。ޚ社੡品の࠾用ҙ޲がなく、ڝ合他社੡品の࠾用ҙ޲があΔํなど、ごر๬の条件Λ࢕って調査いたします。

 ̋ご発注から4週間程度で納品（1分野）150万円～

③調査回答者への詳細ヒアリング（対面インタビュー）
調査結果のഎܠΛよりਂく෼ੳすΔたΊに、回答者への対面でのώアリングまたはグループインタビュー（いͣれも3 〜 5໊Λ૝定）Λ
行 と͏ともに、௥Ճ集計・෼ੳΛ実施し、詳細な調査結果Λご報告します。

 ̋ご発注から1カ月半程度で納品（1分野）240万円～

※上記Ҏ֎のカスタム調査もՄೳです。別్お問い合わせください。
※本メニューは、調査会社・日経BPコンサルティングが実施いたします。

上位にランクインされた建材・設備メーカー様に…
ランキング結果を活用した情報発信と、営業支援ツールの作成

全ての建材・設備メーカー様に…
追加分析・深掘り調査メニュー

メニュー① 記事体広告「選ばれる理由」
l上Ґにબ͹れた理༝z Λͻもղく記事体広告Λ੍࡞いたします。

●日経アーキテクチュア／240万円、日経ホームビルダー／120万円

▼  料金（税別）　※4色2ページの場合（制作費含む）

メニュー② ランキング連動（タブロイド版）
大൑のタϒロイυで、ランキング上Ґの事実Λ詳報し、
社セールスπールとしてごར用いただく͜و とがՄೳです。

▼  料金（税別）　250万円　※5,000部納品の場合、雑誌への同梱は含まれません。

●カラーA3二つ折り／125万円～

▼  料金（税別）　※3,000部の場合
［ メニュー①オプション ］  記事体広告抜き刷りパンフレット作成

※上記Ҏ֎の部数の場合は、別్おੵݟもりいたします。
※本事ྫは2012೥のランキングΛ
　元に੍࡞したものです。

［ メニュー②事例  YKK AP様 ］［ メニュー①オプション ］

◎ 発行事例

「採用したい 建材・設備メーカーランキング」連動企画 日経アーキテクチュア
日経ホームビルダー実施可能メディア
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ソリューションを
採 用 さ れ たお客様に聞きました採用したい建材・設備メーカーランキング

ソリューションを
採 用 さ れ たお客様に聞きました採用したい建材・設備メーカーランキング

ホーチキ  │  記事体広告「選ばれる理由」＋抜き刷りパンフレット作成

イトーキ  │  記事体広告「選ばれる理由」＋抜き刷りパンフレット作成

※所属・肩書きなどは全てインタビュー当時のものです。

ホーチキ
営業本部  ॅ୐設備部

リビング営業課  担当課長

武田 英人氏

イトーキ
ൢଅએ఻企画部ൢଅP3ઓུ室

室長

伊藤 宏志氏

　2011年�݄にॅ୐用Րܯࡂใثの設ஔݶظ

がྃ׬し、話題がͻとஈམしたのに൐いP3のඞ

ཁ性を痛感していました。同年12݄に日経アー

キテクチュアの採用したい建材ɾ設උϝーΧーラ

ンキング2011 ॅ୐用Րܯࡂใث෦門にて1Ґ

となり、これを大いに活用したいと考えたのが、

「選ばれる理由」を実施することにしたきっかけ

であり໨తです。第三者の評価であることが、

৴པ感につながります。エンドϢーβーを対象

にした家ిྔൢళなどでは、知名度の高い会社

がྑくചれる܏向にありますが、設計ɾ施工の

実務者が選ぶランキングで1Ґとなった事実は、

またとないP3材ྉです。社内の営業担当のモ

チϕーションの向上にもつながりました。

　また家ిྔൢళでは、担当のόイϠーにま

ͣ製品を認知してもらうことが不可ܽですが、

ൈき࡮りは当社の製品のྑさを認知して頂くま

たとない営業πールとなっています。さらに、

ϋウスϝーΧー΁の営業ではඞͣ࣋参するほ

か、自࣏体に対する営業にも活用しています。

Χタログにはৄࡉな製品৘ใがه載してある

のに対して、第三者の評価を߲໨ごとに点਺

で表してあるので、当社の製品のどこが༏れ

ているか一໨で分かります。製品が大手通ൢ

会社のΧタログにも掲載されるようになるなど、

その効果の大きさを実感しています。        （談）

　2011年12݄に発表になった日経アーキテ

クチュアの採用したい建材ɾ設උϝーΧーラン

キング2011 ΦフΟス家۩෦門にて当社が1Ґ

になりました。Ϣーβーでもある第三者の評

価なので、その価値は大きいと感じます。

　日経アーキテクチュアでは、1Ґに選ばれた

理由をͻも解くه事体広告「選ばれる理由」で 

社長΁のインタϏューを実施いたしました。こ

のࢽ面の内༰を営業πールとしても活用した

いと考えてൈき࡮りを製作いたしました。

　手にとって読んでいただける点が、Χタロ

グとは異なります。インタϏューには、当社

の姿勢や製品づくりにかける思いなどが分か

りやすくまとめられていますので、当社の姿

勢をアピールできる素材としてもॏๅしていま

す。特に設計事務ॴや建設会社などに対して

は、営業のきっかけづくりにもなると考えてい

ます。

　一方で、読者の評価は社内の活性化にもつ

ながりました。1Ґになったことで社員のモチ

ϕーションは֬実に向上しました。さらに、ෳ

਺の߲໨について点਺がつけられていますの

で、改善す΂き点も明֬になりました。ൢଅ

の材ྉとしてだけでなく、社員の意識改ֵに

も活用できると思っています。               

  （談）

第三者評価の信頼感。採用したい建材・設備メーカー
ランキング1位の実績を十二分に活用する

会社の姿勢を分かりやすく伝える
カタログとは異なる営業ツールに

日経ＢＰ社 建設専門メディアが、お手伝いできること。 21



オートデスク  │  調査冊子「BIM活用実態調査レポート 2011年版」への協賛

ソリューションを
採 用 さ れ たお客様に聞きました調査・コンサルティングサービス

※所属・肩書きなどは全てインタビュー当時のものです。

オートデスク
マーケティング

インダストリーマーケティングマネージャー
AEC担当

泉 昌一郎氏

　調査冊子「BIM活用実態調査レポート 2011

年版」の製作に協賛しました。BIMとは、これ

までの2次元CADとは異なり、仮想の3次元モ

デルをコンピュータ上に作って設計していく手

法で、今後、日本でも急速に普及していくと

思っています。では、その実態や認知度はど

うなのか。米国ではマグロウヒル社が実態調

査を実施していますが、日本にはそのデータ

がほとんどないのが現状です。そこで、その

日本版ができないかと考えたのが、きっかけ

でした。

　調査の結果、採用した7割以上が業務改善

効果があったと回答し、近い将来大型物件は、

BIMの採用が施工会社を選ぶ条件になるなど

普及が進む手ごたえを感じました。当社が独

自に実施する調査ではデータに説得力が不足

しますが、日経BP社が第三者の立場で調査し

てまとめたことにより、全体の実態が分かるよ

うになり、公式データとして活用できるように

なりました。

　当社が実施する講演会などでこのデータを

利用しているほか、セミナー参加者には配布

もしています。さらに、ホームページからダウ

ンロードできるようにし、これによって誰がア

クセスしたかが分かり、対象を絞ったピンポ

イントの営業ができるようになりました。 （談）

公式データとして活用できる調査結果
ダウンロードによるデータ取得者が営業対象に

建設・不動産業界の専門家を抱えるウェブサイト会員（日経アーキテクチュアなど各メディア読者を含む）の中から
ターゲットを抽出して質問を設定し、調査を実施します。
精度の高いデータ分析およびコンサルティングサービスを提供します。

◎ 事例サンプル
基本メニュー
納品データイメージ
※ 元データ渡しになります。

クロス集計や報告書はあ
りません。

集計データ・報告書イメージ

※費用は調査の設問数や目標回収数のほか、回答者の指定条件、スクリーニング調査の有無などによっても変動します。
［ 注意事項 ］

15問
20問
30問
40問

80万円
95万円
135万円
180万円

110万円
130万円
170万円
215万円

140万円
160万円
200万円
250万円

170万円
190万円
235万円
285万円

200万円
220万円
270万円
320万円

設問数
回収数 100件 200件 300件 400件 500件

▼  オプション B
　 オプションA＋ 調査冊子
　  （集計データ・報告書、
　　建設局メディア監修に
　　よる調査冊子発行付き）

❶元データはC S V またはExcel形式の電
子ファイル。

❷集計データはCSVまたはExcel形式の
電子ファイル。

❸報告書は、E x c e l またはPowerPoint
形式。調査結果の報告会（ご説明）も
行います（オプション）。

［ 納品形態 ］
●追加料金／65万円（設問数20問）
 　　　　90万円（設問数30問）
　　　　120万円（設問数40問）
●スケジュール／
　打ち合わせ〜調査〜納品
　※全工程で約3カ月〜

▼  オプション Ａ（集計データ・報告書付き）

（税別）

●インターネット調査、元データ納品／80万円～
●スケジュール／打ち合わせ〜調査〜納品  ※全工程で約１ヵ月〜

●基本メニュー料金表（税別）

▼  基本メニュー（税別）

●追加料金・スケジュール／
　個別相談

調査・コンサルティングサービス 日経アーキテクチュア､日経ホームビルダー､
日経コンストラクション､日経不動産マーケット情報実施可能メディア
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「プロジェクト エコー・シティ」は、環境と人が響き合う街づくりに向けて様々なテーマで情報を発信し
てきました。扱ったテーマは、エネルギーや環境、コミュニティー、防災・防犯、健康など、街づくり
で解決すべき多岐にわたります。これまで43の特別編集版を発行し、本誌読者や、各界の識者、全
国の自治体首長の方々の関心を集めてきました。
今後も安全・安心、リノベーション・改修・維持管理など様々なテーマを設定し、環境と人が響き
合う街づくりに向けて情報発信を進めています。
ぜひ、本プロジェクトにご参加いただけますようお願いいたします。

プロジェクト エコー・シティ　～環境と人が響き合う街づくりを目指して～

街づくりのキーパーソンに向けて情報発信します

コミュニティー /
地域活性化

ステージ

アーキテクチュア
ステージ

エネルギー /資源
ステージ

インフラ
ステージ

土地・不動産
ステージ

ICT/制御
ステージ

少子化、高齢化、PPP/PFI、NPO、
地産地消、エリアマネジメント ほか 

スマートメーター、HEMS、BEMS、クラウド、 
センサー、モニタリング、ビッグデータ ほか 

電力、再生可能エネルギー、
 ガス、水、森林、蓄電池 ほか 

道路、鉄道、上下水道、橋梁、トンネル、
 河川、空港・港湾、公園 ほか

都市計画、リース、不動産証券化、 
CRE/PRE、改修・リノベーション ほか

住宅、公共施設、オフィス・庁舎、 
医療・福祉施設、商業施設、公園、交通機関 ほか 

「エコー・シティ（ECHO CITY＝Eco Conscious and Human Oriented CITY）」とは、「環境と人が響き
合う街」という意味の造語です。街を「土地・不動産」「エネルギー」「ICT（情報技術）・制御」「建築」「コ
ミュニティー」「インフラ」など各ステージの積み重ねとして捉え直し、ステージを貫く「つながり」を訴求
することによって姿を現す街が「エコー・シティ」です。そして、環境に最大限配慮しながら、そこで生
活する人々や働く人々に幸せをもたらす新しい街づくりを目指すアクションが「プロジェクト エコー・シ
ティ」です。日経BP社の建設系メディアは共同で、このアクションを推進しています。

23日経ＢＰ社 建設専門メディアが、お手伝いできること。
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